Utilizan celular mas de 62 millones de mexicanos: UNAM

Sefala Elba Bafiuelos Barcenas, de la Facultad de Economia, que de la década de los 90 al afio 2000 la
penetracion de este segmento era baja, pero las ventas se dispararon con las politicas de prepago y “el
que llama paga”
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Mas de 62 millones de mexicanos utilizan teléfonos celulares, lo que confirma la penetracién de estos
aparatos en un mercado que determina el precio del producto, afirmo Elba Bafiuelos Barcenas, de la
Facultad de Economia (FE) de la UNAM.

Durante la conferencia "Discriminacion de precios y la telefonia mévil en México", la economista se
pronuncio por una reforma total en el sector telecomunicaciones que contemple su regulacion, con
mecanismos que tiendan a la apertura y al beneficio social, destacé la institucion en un comunicado.

La experta en micro y macroeconomia recordé que en 1990 sélo habia 64 usuarios de aparatos celulares
en México, mientras que para junio de este afio se registraron 62 millones de beneficiados con la
comunicacion movil.

Destaco que “el augurio es que el sector continde con el dinamismo mostrado desde hace afios, con
tasas de crecimiento por encima de la economia nacional”.

Bafiuelos Barcenas comentd que de la década de los noventa al afio 2000 la penetracion de este
segmento era baja, pero después las ventas de los aparatos se dispararon con las politicas de prepago y
“el que llama paga”.

Explicé que existe un mercado oligopolico en la telefonia celular, donde se da una competencia via
precios con diferenciacion de productos, que permite la discriminacion de costes.

Sefialé que este comercio funciona con una campafia de aprisionamiento de los clientes por parte del
operador, al utilizar estrategias como el empaquetamiento y servicios convergentes, asi como con una
tactica de abatimiento de importes, que busca aprovechar la alta elasticidad monetaria prevaleciente en
el sector.

La economista comentd, como otra de las tacticas de posicionamiento, la venta dirigida a todos los
sectores sociales. “A los obreros, albafiles o carpinteros hay que darles facilidades, que compren
tarjetas de 50 pesos, porque eso significa volumen”, pues al obtenerlo se tienen maximas ganancias.

Por su parte, Miguel Cervantes Jiménez, jefe del Departamento de Teoria Econémica de la FE,
puntualizd que al ser una estructura de mercado oligopdlica, se genera que los precios de la telefonia
movil sean mayores del costo marginal, es decir, cuando lo erogado por el consumidor es mucho mas
alto que el costo al productor.

Luego de destacar que en este mercado China crece al ocho por ciento y México sélo al tres, se requiere
gue el pais invierta mas en capital humano, investigacion y desarrollo por parte de las empresas, para
estar en la competencia mundial, concluy®.
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