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RESUMEN

La produccion de vino en Calaluia, forma parte de nuestra historia, pues se remonta a la edad antigua. A lo
largo de los afios, el sector vitivinicola ha ido cambiando y ya, en nuestros dias, nos lo encontramos organizado,
casi en su fofalidad, en Denominaciones de Origen, EI presente estudio pretende analizar mediante la
Metodologia de Precios Hedonicos, el precio de la botella de vino cataldn, en funcion de sus caracteristicas y en

particular, analizar cual es el impacto de la “Denominacion de Origen” sobre el precio.
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Hedonics, el preu de ’ampolla de vi catala, en funcio de les seves caracteristiques i en particular, analitzar

limpacte de la Denominacio d’Origen sobre el preu.
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INTRODUCCION

La elaboracion del vino, es un hecho tradicional en la sociedad catalana, prueba de ello son
las fiestas de la vendimia, las referencias al vino en las diferentes artes, como en la poesia
catalana, de la mano de Josep Carner y Josep Maria de Segarra entre otros autores y en la

pintura de la mano de Enric Cristofor Ricart i Nin.'

Sin embargo, la tradicion no ha impedido la evolucion, con el paso de los afios del sector, por

lo que a métodos de produccion, imagen y promocion se refiere.

Asi que actualmente nos encontramos con un sector cuya produccion se divide en vinos de
calidad, (hasta hace poco Illamados Vinos de Calidad Producidos en una Region

Determinadas) y vinos de mesa, basicamente.

Los vinos de calidad, estdn amparados por Denominaciones de Origen (DO) y otros

distintivos como Indicaciones Geogréaficas.

Las Denominaciones de Origen estan supervisadas por sus Consejos Reguladores. Estos
ultimos, son los encargados de controlar el cumplimiento de los requisitos, marcados por
decreto, para la obtencion de la uva y la elaboracion de los vinos en cada denominacion. Este
distintivo pretende diferenciar aquellos vinos, cuyas cualidades se deben al suelo y al clima,
principalmente. Esto es, cualidades caracteristicas de una zona determinada, y las cuales no

estan presentes en otros vinos producidos en distinto lugar.

Por otro lado, los vinos de mesa, y contrariamente a lo que el consumidor puede pensar, no
tienen por qué tener menor calidad que los anteriores, sino que dicha “etiqueta” de Vinos de
mesa recoge todos aquellos vinos, que por su proceso de elaboracion y variedades utilizadas
no cumplen con el marco legislativo de las denominaciones de origen. Podemos encontrar asi,
vinos elaborados con variedades autdctonas recuperadas, no admitidas aun por las DO o
algunos producidos con nuevas técnicas. Cabe destacar, una pequefia, pero creciente,

tendencia a elaborar bajo esta etiqueta.

! Para leer més sobre la cultura del vino en Catalufia, consultar Mollevi, Gemma, L& cultura del vino
en Catalunia, 2008.
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En este contexto, de oferta dividida, y de cambios en las tendencias productivas en la carrera
por la obtencion de cuota de mercado, en algunos casos compitiendo en calidad y otros casos,
compitiendo simplemente; el objeto de mi estudio es ver qué contribucion tiene el calificativo
DO en el precio de la botella de dicho vino y ver cudl es la diferencia de este efecto entre las
distintas DO’s catalanas. Para ello, he realizado, un primer y modesto analisis de precios
heddnicos para los vinos catalanes. El analisis del impacto de las DO’s en los precios de los
vinos catalanes no se ha llevado atn a cabo anteriormente por ningun estudio, al menos, bajo

el conocimiento de los autores.

El presente trabajo, estd organizado en cinco secciones. En el primer apartado se hace una
revision bibliografica de las formulaciones y utilizaciones de la metodologia de precios
hedonicos y mas en concreto de su aplicacion al caso del vino. En la seccion dos, se hace
referencia a la evolucion del sector vitivinicola catalan hasta la actualidad, proporcionando
algunos datos ilustrativos del peso en la economia agricola total catalana y de sus tendencias
de produccion. En la seccion tres, se presenta los datos utilizados para elaborar el modelo, las
caracteristicas de la muestra, las variables utilizadas y los criterios de toma de decision en la
elaboracion de la muestra. Ya en la seccion cuatro, se plantea el modelo tedrico y se describe
el modelo utilizado para la estimacion, asi como los instrumentos utilizados, la forma
funcional escogida y otros aspectos metodoldgicos. En el pentltimo apartado, la seccion
cinco, se muestran los resultados obtenidos en la estimacion del modelo y por tltimo, en la
seccion seis, se desarrollan las conclusiones obtenidas en este andlisis asi como las posibles

futuras lineas de investigacion.
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1. ANTECEDENTESDE LA APLICACION DE LA FUNCION DE
PRECIOS HEDONICOS

La metodologia de Precios Hedonicos ha representado una gran aportacion para el analisis
de los precios implicitos de aquellas caracteristicas o atributos propios que componen
determinados bienes. Estos bienes, que si bien pertenecen a una clasificacion homogénea, e.g.
ordenadores, automdviles, vino; son heterogéneos en sus distintos componentes permitiendo

su diferenciacion cualitativa en el mercado.

La metodologia de Precios Heddnicos estd basada pues en la hipotesis de que
cualquier producto representa un conjunto de caracteristicas que delimitan su grado de
calidad. La valoracion implicita de estas caracteristicas explica el precio final (agregado) del

producto.

La aparicion de dicha metodologia, responde a tres hechos claves. El primero, es la
tendencia de los productores a diferenciar sus productos del resto, afiadiéndoles atributos y
caracteristicas distintivas. Esta necesidad se debe a la creciente competencia en los mercados,
que en las ultimas décadas, han pasado a ser mundiales mas que territoriales o nacionales. El
segundo, la aparicion de la Teoria del Consumidor de mano de la escuela Neoclésica y la
creciente utilizacion de ésta en los andlisis econdmicos introduciendo elementos relacionados
con la utilidad del consumidor. A diferencia de la Teoria Clasica, la Teoria Neoclasica
permitia considerar el papel que las preferencias de los consumidores tenian sobre el
funcionamiento de los mercados (Stuart Mill, 1863, Marshall, 1920, Samuelson, 1947). Sin
embargo, como argumento de la funcion de utilidad de los consumidores, se consideraba
unicamente la cantidad y no la calidad consumida de los distintos bienes. El tercer hecho, es
que las primeras aportaciones empiricas de algunos analistas tales como Waugh (1928), Court
(1939), Griliches (1961) y Triplett (1971) que posteriormente fueron fundamentadas
tedricamente por el trabajo de Rosen (1974) permitieron introducir una dimensiéon mas a la
hora de explicar el bienestar del consumidor, la calidad. Esta calidad se mide a través de los

atributos que componen los bienes.

Departamento de Economia Aplicada. Universidad Autonoma de Barcelona 6



Una primera estimacion de un modelo de precios hedonicos para el vino de calidad catalan

Junio de 2010

Hay discrepancias sobre quién fue el primero en utilizar métodos hedonicos, hay
autores que atribuyen este mérito a Court, que elabord un indice de precios de automoviles

para General Motors en 1939.

Para Hidano, (2002), el autor pionero fu¢ Waught (1929), con su estudio sobre el
analisis de precios de los esparragos en el mercado de Boston®. En realidad el objetivo de
estos dos autores pioneros en la metodologia hedoénica diferia. Mientras el objetivo de Court
(1939) era el de demostrar que el precio de los automdviles no habia aumentado si no que
habia caido en un 55 % una vez se controlaba por la evaluacion de la calidad de los
automoviles en el tiempo; el de Waught (1929) era conocer la valoracion implicita de las
caracteristicas del bien que analizaba. Fueron por tanto pioneros en la finalidad de la

aplicacion de la metodologia de los Precios Hedonicos.

La aportacion de Court (1939) era utilizar ésta metodologia para poder comparar los
precios de bienes, en este caso automoviles, que sin controlar por las variaciones en la
calidad, no podian compararse en dos momentos en el tiempo. El no tener en cuenta los
cambios en la calidad de los productos considerando la variacidon en sus atributos sesgaba los
tradicionales indices de precios. En el caso de Waught (1929), los atributos no eran utilizados
como un “deflactor” en este caso, de calidad, sino que pretendia conocer el peso que estas
tenian en el precio final del producto para asi estimar la valoracion media otorgada por el

consumidor a cada una de ellas.

Tras las aportaciones originales de estos dos autores, se produjo un periodo en que
dicha metodologia quedo6 casi abandonada, segin Goodman (1998) por diferentes motivos el
principal de ellos quizés la tecnologia de los afios cuarenta y cincuenta, por aquel entonces
limitada para recopilar y codificar informacion relativa al analisis heddnico, e.g. utilizacion de
cientos o miles de observaciones muestrales en el ambito microeconomico; eleccion de la
forma funcional adecuada que propicie el mejor ajuste posible; regresion de numerosas
variables previamente seleccionadas por su significatividad en el modelo) quedaba lejos del

alcance de las primeras computadoras utilizadas por los analistas.

2 Otros autores, como Colwell y Dilmore (1999), citan a Haas (1922) como pionero en aplicar esta metodologia
en su analisis de precios de explotaciones agrarias y Wallace, (1926) como el segundo investigador, que la
aplicé en el mismo campo de investigacion en Lowa.
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Después de este periodo de casi desuso, la metodologia de precios heddnicos volvié a
ganar importancia, y aparecieron nuevas aportaciones y aplicaciones en diferentes mercados.
Algunos de los autores a los que se le atribuye la recuperacion de la metodologia heddnica
son Griliches (1961) y Triplett (1969) con sus andlisis en el mercado del automovil y Stigler,
(1969) que publico su indice de precios de viviendas unifamiliares, conocido como “ Cénsus

index” para Estados Unidos.

En torno a los fundamentos teoricos relativos a las funciones de precios hedonicos, fue
Tinbergen (1951-1956), el primero en buscar una formulacion tedrica para este enfoque que
introduce los modelos multiecuacionales. Como Director de Instituto Econémico Holandés,
desarroll6 un modelo de 27 ecuaciones que engloban mas de 50 variables. Houthakker (1952),
también hizo las primeras propuestas tedricas, pero fue Lancaster (1966,1971 y 1979) quien
desarroll¢6 la teoria del comportamiento del consumidor en el mercado de bienes heterogéneos
conocida también como la Nueva Teoria del Consumidor. El trabajo de Rosen (1974), mas
tarde, definiria el equilibrio de mercado para este tipo de bienes y con ello, la fundamentacion
teorica de las funciones de precios heddnicos. Rosen (1974) considera que existen mercados
competitivos implicitos que definen los precios implicitos de equilibrio de cada una de las
caracteristicas que componen un bien. Por lo tanto, los consumidores evallan las
caracteristicas cuando deciden comprar el bien que las incluye en su composicion. El precio
de mercado del bien es una suma (ponderada) de los precios implicitos de equilibrio de cada
atributo del mismo. El modelo propuesto por Rosen ha llegado a considerarse como “el
paradigma generalmente aceptado del enfoque hedonico” (Hulten, 2003). Posteriormente
Freeman (1979), propone en su estudio, la vivienda como un bien heterogéneo, y explica su
precio en funcion de grupos de caracteristicas estructurales de la vivienda, las caracteristicas

del vecindario y las caracteristicas ambientales.

En los ultimos veinte afos, la aplicacion de la Metodologia de Precios Hedonicos
(MPH), se ha seguido aplicando al mercado de la vivienda i.e. Brown y Rosen, (1982); Le
Gofte, (2000); Maddison, (2000), Gracia, et al. (2004) y del suelo en general, i.e. Gracia et al.
(2004), al mercado Automovilistico, i.e. Ohta, M. Y Griliches, Z (1986), Arguea et al. (1994),
Irandoust, (1998), Izquierdo et al. (2001), Diewert, (2002), Matas, A. y Raymond, J. L. (2005)
Guerra (2008), al de ordenadores i.e. Gordon (1990), Berndt y Griliches(1993), Nelson
(1994), Moreau (1996), Benkard y Bajari (1999), Holdway, (2000), Landefeld, S. y Grima
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(2000), Baltas y Freeman, (2001), Pakes (2002), Guerrero y Pérez (2002) Izquierdo y Matea
(2004) y se ha extendido a otros. El andlisis de los sueldos o de factores que incidan en ¢€l,
también ha sido objeto de aplicacion de la metodologia, con trabajos de Carlin (1997),

Stewart y Jones (1998), Daniel y Sofer (1998), Graves et al. (2002), Black y Kniesner (2003).

En los ultimos anos, la aplicacion de MPH se ha extendido incluso al analisis
medioambientales, i.e. Batalhone et al. (2002); en anuncios publicitarios y marketing, i.e.
Koschat y Putsis (2002) y Quargrainie (2003), en estudios sobre la influencia del clima en el
valor de las propiedades y en el mercado de trabajo, Madison y Bigano, (2003), en estudios
sobre servicios médicos, Goldman y Grossman (1978) o en el mercado de tabaco, Freccia et
al. (2003), asi como en el mercado de la musica, como es el caso de Harchaoui y Hamdad
(2000) que lo aplico a las grabaciones de musica clasica o el caso de las islas privadas como

analiz6 Bonnetian (2003).

El sector agroalimentario es quizds en el que se ha expandido mas la utilizacion de
dicha metodologia, con gran cantidad de estudios, referidos a distintos grupos de bienes,
principalmente agricolas, aunque también se ha aplicado a productos industriales y al
pescado, como es el caso de los trabajos realizados por Larkin y Sylvia ( 2004) o Carrol et al.
(2001), con su estudio del mercado del atun. En referencia a los productos alimenticios,
podriamos citar a Morgan et al. (1979), Stanley y Tschirhart (1991) que se centraron en los
cereales para desayuno; Kawamura (1999) en el arroz; Misra y Bondurant (2000) en el
algodon; Maguire et al. (2004) en el mercado de alimentos para recién nacidos; Matea y
Pérez (2005) en los productos frescos y Espejel, et al. (2007) en el mercado del aceite

espanol.

Delimitandonos al sector que nos ocupa este andlisis, el sector vitivinicola, hay
numerosos estudios donde se ha aplicado la metodologia heddnica. En el cuadro resumen (1)
se muestra una sintesis de las aportaciones mas significativas realizadas por diferentes
autores. En el contexto espafiol, cabe citar Gil y Sanchez, (1997), cuya aplicacion de la
metodologia heddnica en su estudio ““Consumer preferences for wine attributes: a conjoint

approach” fué pionera en el sector vitivinicola espafiol.

Sin embargo, Angulo, Gil, Gracia y Sanchez  (2000), abordan el estudio de

preferencias y actitudes de los consumidores de vinos tintos con Denominacion de Origen en
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Navarra y Aragbn, a través del anélisis conjunto’. Su trabajo, cubri6é dos objetivos: el
primero, analizar la estructura de preferencias en el comportamiento de compra de los vinos
con Denominaciéon de Origen (DO) y el segundo, el analisis del posicionamiento relativo de

las DO’s aragonesas y de la segmentacion existente en este mercado.

Morilla y Martinez, (2002), en su estudio “Una funcion de precios hedonicos para le
vino espaiiol de calidad en el aiio 2000, mostraban que la calidad, las variedades de uva y la
denominacién de origen tienen un impacto positivo sobre el precio, si bien no en la misma
medida; mientras que la variable “tamafno del productor”, esta inversamente relacionada con

el precio.

Rodriguez-Avedano y Castillo (2009), se centraron en los vinos de Castilla-La
Mancha, “E/ vino tinto de denominacion de origen en Castilla-La Mancha: un andlisis de
precios hedonicos”, para calcular el precio implicito de los atributos del vino, que determinan
las decisiones de compra de los consumidores y para el que concluyeron que el origen de los
vinos castellano manchegos explica en gran medida la diferencia de precios que existe en los

vinos de la zona.

Sin embargo, no se conoce por el momento, ningin analisis hedonico que analice el
caso de los vinos catalanes y del impacto que las DO’s catalanas tienen sobre su precio.
Respecto a las DO’s las conclusiones para el vino cataldn no tienen por qué ser las mismas
obtenidas para el resto de regiones en Espana, i.e. impacto positivo y significativo. Esto se
debe a qué la produccion del vino en Catalufia ha tenido una trayectoria distinta, i.e. el
impacto de la filoxera elimin6 gran parte de las variedades autdctonas ya que Cataluia fue
una de las “puertas” de entrada del parasito. Quizds esto Ultimo constituya la motivacion
principal de este trabajo, analizar si para el caso catalan, las DO’s son valoradas en el
mercado como indicadores de calidad y como consecuencia, si tienen o no impacto en el

precio de la botella de vino.

3 El andlisis conjunto es una técnica multivariante de investigacion del mercado que permite analizar la
importancia relativa de los multiples atributos de un producto. Es un método descomposicional que determina la
estructura de preferencias de los compradores en la evaluacion de productos alternativos, entendidos como
conjunto de atributos (Green y Srinivasan, 1978). Ver Haldbrendt, et. Al. (1991), Green y Wind (1975).
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Para contextualizar el estudio que aqui se presenta, el siguiente apartado describe las

principales caracteristicas y la historia de la produccion del vino en Catalufia.

Tabla 1: cuadro resumen de la utilizacion de la MPH.

‘ METODOLOGIA/ OBJETIVOS/ FORMA
NOMBRE PAIS FUNICONAL CONCLUSIONES
Shapiro (1983) Chile - Efepto de la reputacion del productor en el -La.rgputacmn del.productor tiene un efecto
precio del vino positivo en el precio.
., . - . - Influencia positiva de la variedad sobre el
- Funcién precios hedoénicos para el vino . S .
. . precio de los vinos innovadores mientras que
Premium australiano. . ..
es negativa en los tradicionales.
-Forma funcionales: liniales y log liniales. . .
-Algunas regiones de origen suman y otras
Oczkowski . L . . restan valor a los vinos.
a 993)W Australia - Las caracteristicas objetivas fueron: variedad
de uva, region de origen, afo de cosecha y Lo
~ -El envejecimiento aumenta el valor de los
tamaio del productor. .
vinos.
-Las caracteristicas subjetivas fueron: calidad . o .
: -Las vifias de menor tamafo obtienen
total y potencial de guarda. . . . .
mejores precios por sus vinos y viceversa.
-Identificacion de los atributos de calidad del
vino israeli y determinar el nivel de precios de
. los atributos de calidad para maximizar el - Elaboracion de un indice cualitativo
Golan y Shalit . . . ,
(1993) Israel bienestar los productores. hedonico para las uvas israelies y una FPH
para el vino californiano.
-Variables como nivel de azuicar, acidez, tamafio
de la uva, region de origen.
. . . -El consumidor valora positivamente el vino
-Medir las preferencias de los consumidores . 1 |
SUeCOS importado en botellas versus aque
' importado a granel y embotellado en el pais
-Forma funcional: log linial .
-La presencia de algunos componentes, como
Informes quimicos: contenidos de aziicar el etilacetato, dan valor al vino mientras que
. - u : Vail -
. . o > otros como la acidez, le restan.
Nerlove (1995) Suecia alcohol, densidad, acidez volatil, etilacetato,
extracto sélido y acidez total -El origen de los vinos no fue significativo en
. el precio.
-Informes de degustacion: notas sobre color, P
aroma, bouquet, dulzura, acidez, astringencia, .
D L, -Consumidores suecos son altamente
boca, cuerpo, tipicidad y evaluacion general. . .
sensibles al precio.
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-Preferencias de los consumidores por los
atributos del vino tinto en la region de Aragon y
Navarra y analisis del posicionamiento de las
DO’s aragonesas y la segmentacion de los

-En las zonas urbanas aprecian los vinos mas
caros y mas elaborados, asi como el atributo
“’origen del vino”, mientras que en las zonas
rurales, valoran mas el tipo de vino .En
ambos casos el precio no tienen demasiada

Gil y Sanchez Espafia consumidores. importancia
(1997) pana. P :
- Analisis conjunto, modelo estimacion MCO, .. . s
L . . -En cuanto al posicionamiento de las DO’s,
Maéxima Verosimilitud de un modelo Tobit .
. las mejor valoradas en cuanto a
Doblemente Censurado y Modelo Logit . . .
homogeneidad de la calidad e imagen son la
Ordenado. ..
Rioja y Somotano.
Landon y Smith ) ) ' _-La reputacion a largo plazo tiene una
(1998) Francia -Modelo de raiz cuadrada reciproca influencia mayor que las calificaciones de
calidad en los vinos.
- Evaluaciones de los vinos referidas a vino de
Borgoiia
-La clasificacion y el afio de vendimia son los
. ( - ional: ini atributos mas influyentes en el precio.
Combris et. Al ) Forma funcional: log linial y p
(2000) Francia . o
-Caracteristicas objetivas (ano vendimia, clase -Las caracteristicas objetivas son mas
del vino...) -Caracteristicas sensoriales, como influyentes que las sensoriales.
cualidades olfativas, de gusto y generales (
graduacion alcohdlica, conservacion).
-Las caracteristicas “lugar de origen” y
; oo infl 1 -
Angulo et. Al . . . . . afiada” son influyentes en el precio
Espana -Forma funcional: logit multinomial
(2000) . .
-Saturacion del mercado por la tendencia a la
aparicion de marcas y distitntivos.
-Veranos célidos y secos reducen la acidez y
dan mayor calidad
-El envejecimiento tiene un impacto positivo
Jones y en el precio.
Storchman Francia -Influencia del clima sobre los vinos de Burdeos
(2001) - La regulacion sobre Indicaciones
Geograficas ha favorecido la identificacion
de los vinos por su origen y un incremento en
los precios de los que han adquirido
reputacion.
-Variables relacionadas positivamente con el
precio: puntuaciones de calidad, variedades
de uva y la DO ( en diferentes grados, por
. . jempl ha peluda o DO T t
-Forma funcional: log lineal ¢jemplo Garnacha peluda o . O Tacoronte
. son las que mayor impacto tienen).
Morilla y Espaiia
Martinez (2000) P -Introduce el tamario del productor como

caracteristica

-Las cosechas mas antiguas aumentan el
precio del vino

- Tamafio del productor estd inversamente
relacionada con el precio.
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-Funcién hedonica de precios del vino
Premium.

Schamel y i}ﬁseg:ha ¥ - Forma funcional semi logaritmica -La reputacion regional y la opinion de los
Anderson (2003) Zelanda endlogos es muy influyente en el precio.
-Variables utilizadas: notas sobre cualidades
sensoriales, cepa, region y reputacion de
marcas.
-FPH para el vino chileno orientado a
consumidores pertenecientes al estrato de . . .
mayores ingresos. -Relacion positiva sobre el precio dcl] _
volumen del envase, del grado alcohdlico y
. . L. de la edad del vino ( en menor medida),
’ -Forma funcional: semi logaritmica. algunas cepas como “carménére”.
Melo et. Al Chile
(2004) - Tres Srupos d_e variablps utilizadas: (i) . -Influencia negativa de los envases superiores
caraqterlstlcas 1n~format1vas §€)bre el cs)r}tenldo a75cl. Y envases de carton o tetra bric.
del vino (cepa, afio, graduacion alcohdlica...);
(ii) caracteristicas de envase (capacidad, tipo
envase...); (iii) caracteristicas de reputacion del
vino (premios, do...).
-Preferencias de los consumidores de los vinos -Los consumidores no valoran el origen del
. . australianos vino tiene poco valor, sin embargo, si que
Steiner (2004) Australia valoran la variedad de uva y la reputacioén o
-Forma funcional: semi logaritmica fama de la compaiiia comercializadora.
-FPH para el mercado de vino chileno en -Impacto del origen y las cepas en el precio
Troncoso, J.L. y Estados Unidos del vino chileno.
Medardo, G. Chile
(2006) -Atributos: nota de calidad, envejecimiento, -Notas de calidad y envejecimiento impactan

cepa, valle de origen...

positivamente sobre el precio.

Jiménez, F. Et al.

Santiago de

-Forma funcional: modelo probit ordenado

-Consumo del vino en funcidn de caracteristicas

-El precio es un factor decisorio en la compra
para consumidores con una frecuencia
moderada- baja, debido a que lo toman como
indicador de calidad.

2006 Chil i . .
( ) e y habitos del consumidor y comportamiento de .
. -Existe lealtad de marca por parte de los
compra del vino. . .
consumidores con una frecuencia de consumo
alta.
-Algunos consumidores utilizan el precio
como indicador de calidad.
—Forma funcional: log lineal. -El impacto de la calificacion y el
Costanigro, envejecimiento es mayor en el segmento de
McCluskey y . ., mayor precio.
Mittlhammer -Estimacion de un MPH en un mercado
(2007) segmentado en dos categorias de vinos, la de L .
menor precio y la de mayor precio (finos). -La§ QGnom?namoneg ,reglonalf:s y
caracteristicas e informacion del etiquetado
son significativas en el segmento de menor
precio mientras que no lo son en el segmento
de mayor precio.
-Relacion directa entre la calificacion del
. . i 1 io.
-Forma funcional: log lineal vino y el precio
Rodriguez o . . .
- E L, -L. dad de | fl 1 X
Castillo, J. S. Mancha Casitlla-La Mancha para medir la influencia de P '
(2009) la variedad de uva, cosecha, fermentacion y

tamaio del productor en el precio.

-El origen de los vinos castellano manchegos
explica en general la diferencia de precios
que existe en los vinos de la zona.
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-Diferencias en el impacto de la distribucion

Ortizar, J. C. ¥ sobre el precio del vino de lujo o el precio
Alfranca, O. Chile Forma Funcional: log lineal ¢, . P . J P
(2009 vino d&_e Consumo masivo. (Efecto
exclusividad del vino)
-Forma funcional: semi logaritmica -Incrementos en la edad del vino, grado
-Valoracion de los atributos del vino chileno alcqh_ohco y el volumen del_envase impactan
Buzeta, J. E. Chile positivamente el valor del vino.
2005 . .
( ) -Atributos estimados: volumen y grado [ .
. i -Caracteristicas de las etiquetas no son
alcoholico, envase, cepa, especificidad de la do, L .
P p significativas.
caracteristicas del etiquetado...
-Forma funcional : semi logaritmica
- La calidad y la edad del vino son variables
. Stellenbosch -Estima por separado un modelo para vinos significativas para los dos tipos de vino,
Lutzeyer, Sanja o . . ; . .
Sur Africa blancos y otro para vinos tintos mientras que las regiones y las variedades

tienen menor significacion.
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2. ELSECTORVITIVINICOLA CATALAN

El vino en Catalufa tiene una tradicion de mas de dos mil afios. Numerosos
historiadores y geodgrafos, la remontan a la llegada de los griegos en Emptries, en el siglo IV
a. C. Segin Mollevi, G. (2008), la verdadera consolidacion y expansion de la cultura de la
vifa y de la produccion de vino por toda Catalufia tuvo lugar con la invasion romana a partir

del siglo Il a. C.

Tras este periodo de expansion durante el Imperio Romano, el cultivo de la vid
decreci6 durante la era musulmana y resurgié en la Edad Media, de la mano de los monjes,
que extendieron su cultivo alrededor de los monasterios®. Entonces, el vino era un alimento
basico en la mesa de los agricultores, por su efecto estimulante y porque el cultivo no era
exigente en cuanto a su ubicacion (crecia en terrenos abruptos, de modo que aprovechaban
todo el suelo) y en sus cuidados. Fue en éste periodo que aparecieron los que serian sin duda

conflictivos contratos de “Rabassa Morta’”’.

Durante el siglo XVIII y XIX, debido al descubrimiento del aguardiente, que permitid
aprovechar aquellos vinos que no eran buenos como tales y que se destinaban a vinagre y al
aumento de las exportaciones hacia el Nuevo Mundo, junto con la demanda creciente de los
paises ya afectados por la filoxera, se dio un fuerte impulso econdmico en la mayoria de

regiones catalanas, que se vio truncado por la llegada en 1978 del parasito®.

Las catastroficas consecuencias de la filoxera’ obligaron a comprar pies americanos, por ser

inmunes al insecto, para poder replantar campos®. De este modo, se perdieron algunas

4 ., .
Una prueba de ello es que donde se establecid un monasterio, actualmente encontramos una
Denominacion de Origen.

> Contrato de explotacion de las vides, mediante el cual se permitia al rabassaire (arrendatario),
plantar vifia en el terreno del propietario y explotarla hasta que al menos, dos tercios de la plantacion
muriera. En muchos casos, y de aqui el conflicto, las vides muertas se suplian por sarmientos largos,
hundidos desde la cepa adyacente (capficats). Cuando crecia la nueva vifia, era considerada como
parte de la vieja, y asi, los contratos se perpetuaban.

% La filoxera es un insecto, provinente de las vides americanas que ataca las raices de las variedades
viticolas.

7 Para mas informacién sobre la propagacion de la filoxera en Espafia ver Piqueras, 2005.
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variedades autoctonas ésta es una de las principales diferencias con el panorama vitivinicola
espanol, al que la filoxera llegd mas tarde, y con la experiencia previa, ya de Catalufia,

Malaga y Oporto, que fueron zonas de propagacion.

Entrado el siglo XX, se crearon las primeras cooperativas, y coincidiendo con el
modernismo, se construyeron unas bodegas, llamadas “catedrales del vino”, simbolo de

arraigo del vino en el arte y en la cultura catalana’.

Durante los siguientes afios, el sector se ha ido desarrollando, pasando asi, de
propietarios a empresarios, y concentrandose la produccién en regiones del Penedés, del
Priorat, Terra Alta, Alella , Pla de Bages, Camp de Tarragona i algunas zonas de Lérida y
Emporda principalmente. La mecanizacion del campo, la introduccion de variedades
foraneas, y otros factores fueron aspectos que transformaron el panorama vitivinicola, y
repercutieron en un aumento en la productividad, en el afan generalizado de la época, por

aumentar la produccién agricola.

No es hasta la década de los 70 y 80, con la apertura al mercado europeo, y en un
contexto creciente de valoracion de la calidad y de creacion de valor mediante distintivos,

cuando se introdujeron las mejoras técnicas, que incrementaban la calidad de los vinos.

Empez6 asi, la carrera de los empresarios vitivinicolas catalanes, por la obtencion del
reconocimiento y la exclusividad, mediante las DO’s, excluyendo el Penedés, Tarragona y

Priorat, que lo obtuvieron poco después del establecimiento del Estatuto del Vino (1932).

Sin embargo, la utilizacion en este caso de las Denominaciones de Origen, como elemento

para garantizar el origen del vino, y con ello, cualidades exclusivas, no es un hecho nuevo.

¥ Hasta entonces, se plantaban injertos de las variedades existentes, por lo que se conservaban las
variedades endogenas.

? Ver Monllevi, Gemma, 2008. Ed. Davinci.
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Mollevi, (2008)'°, habla del Marqués de Pombal, (1699-1782), como el primer impulsor de la

Denominacion de Origen de la region de Douro, productora del vino Porto.

Posteriormente, y de acuerdo con Mollevi fueron los franceses los que a principios de
siglo XIX, establecieron una estructura legal (Appéllation d’Origine Contrélée y Vin
Delimité de Qualité Supérieure) para proteger el vino producido en una region determinada y

asegurar su procedencia y cualidades ante las crecientes falsificaciones.

El sistema de calificacion francés se tom6 como modelo para otros paises que querian
proteger sus productos, y mas tarde, en el marco de la Politica Agraria Comunitaria (P.A.C.) y

la Agenda 2000.

En los ultimos diez afios, la aparicion y la regulacion de distintivos de calidad para
potenciar la competencia en calidad, puesto que en precios es inviable, de los productos
agricolas ademads de garantizar unos requisitos de produccion, informar al consumidor en sus
decisiones de compra, etc. ha hecho que el sector vitivinicola cataldn, se organice, casi
totalmente, por denominaciones de origen. Actualmente en Cataluia hay una Denominacion
de Origen Calificada'', la Priorat y diez'”> Denominaciones de Origen: Alella, Catalunya,
Conca de Barbera, Costers del Segre, Emporda, Montsant, Penedés, Pla de Bages, Tarragona

y Terra Alta.

10 Ver Mollevi, Gemma, *“/a cartografia como instrumento para investigar la evolucion del paisaje
viticola catalan”. Segundo Congreso Catalan de Geografia, 29-31 mayo 2008.

"' Las Denominaciones de Origen Calificadas, han de cumplir, ademas del pliego de condiciones
propias de las Denominaciones de Origen, otros requisitos, como que tenga mas de diez afios de
reconocimiento como DO, que todo el vino comercializado, sea embotellado dentro de la zona
delimitada... para mas informacion consultar la informacion general del Ministerio de Medio
Ambiente y Medio Rural y Marino, en:

http://www.mapa.es/es/alimentacion/pags/Denominacion/htm/informacion.htm

1M . o — - - .
En realidad, en el sector vitivinicola hay once Denominaciones de Origen, diez de vino y una de
cava, como indica su nombre “Denominacion de Origen Cava”. Puesto que son productos distintos y

el analisis es para vino, no la he incluido.
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[lustracion 1: Localizacion delas DO

La produccién de vino en Catalufia se centra en la obtencion de vinos del tipo VQPRD
(Vi Qualificat Produit en Regions Determinades), con DO, mientras que la produccion de
vino de mesa y otras variantes, es marginal, aunque con una modesta tendencia creciente. Sin
embargo cabe aclarar, que éstos ultimos no tienen menor calidad, y en algunos casos pueden

ser igual o superiores que algunos vinos englobados dentro las denominaciones de origen.

La superficie de viia total en Cataluia, ha sufrido una pequeiia disminucion, al pasar
en 1997 de 64.546ha a 63.126 ha en 2007, el 2,65% de la cual esta dedicada al cultivo
ecoldgico. Respecto a la produccion total de vino, en la tabla 1 podemos ver la evolucion des

de 1997 hasta el 2007, por tipos de vino producido. Mientras que la produccion de vino

Departamento de Economia Aplicada. Universidad Auténoma de Barcelona 18



Una primera estimacion de un modelo de precios hedonicos para el vino de calidad catalan

Junio de 2010

VQPRD se ha mantenido casi inalterable, excluyendo el afio 2004, que hubo un aumento
aislado, la produccion de vino de mesa, que partia en 1997 con 369.479 HI. ha sufrido una
disminucion, situandose en el 2007 en 251.001 HI. Por lo que a la categoria de otros vinos, ha

sufrido a lo largo de estos afios, una bajada muy fuerte y parece que se empieza a recuperar a

partir del 2006-2007.

Tabla 2: produccidn de vino HI.

TIPOS 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Vino
VQPR 2.718.8 2.358.3 2.749.9 2.691.8 2.374.0 2.807.2 2.983.1 3.401.9 2.327.1 2.711.7 2.657.7
b 82 24 20 29 66 91 58 00 70 73 22
Vino
de 369.479 226.646 260.590 239.371 215.481 223.445 277.966 300.289 221.717 260.054 251.001
mesa
Otros
. 174.031 91.207 70.705 61.154 59.770 74.587 84.433 95.362 66.629 80.914 133.259
vinos

En 2007, segiin los datos del Departamento de Agricultura Ramaderia y Pesca, la
produccion de viha representaba el 3,27% de la produccion total agricola catalana. En
términos de ocupacion, el nimero total de productores (entendiéndose como viticultores) es

. . .1 13
superior a los dieciocho mil.

Ante la saturacion del mercado y la viabilidad de diferenciacion del producto para
granarse al consumidor, el panorama vitivinicola actual catalan, plantea diferentes cuestiones:

Jhay que recuperar las variedades autdctonas y producir una menor cantidad, pero mejor; o se

'3 Datos extraidos del Instituto Catalan de la Vifia y el Vino (INCAVI). Ver
http://www20.gencat.cat/portal/site/ DAR/menuitem.571911d2{399b594eaf886 13d8c0el1a0/?vanextoid
=8351608347b24110VenVCM1000000b0c1e0aRCRD&vgnextchannel=835f608347b24110VenVCM
1000000b0c1e0aRCRD&venextfmt=default
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debe mantener el impulso del cultivo de variedades foraneas aunque perdamos en

calidad?; Aporta la DO valor al precio?
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3. LOSDATOS

Para abordar el objetivo que pretende este estudio, esto es el estimar qué efecto tiene la
denominacién de origen sobre el precio medio del vino en la regiéon de Cataluna, se ha
elaborado una primera muestra compuesta por 1118 observaciones que representan
aproximadamente un 95% del total de tipos de vinos en dicha region. Para cada tipo de vino
procedente de la region de Cataluia se ha recopilado informacién sobre el precio medio asi
como de sus caracteristicas. Los datos que componen dicha muestra se refieren al periodo
2009-2010. La informacion sobre el precio medio y las caracteristicas de cada tipo de vino se

han tomado de la revista especializada Guia de Vins de Catalunya 2009-2010™

Durante el proceso de depuracién de la muestra inicial, se ha prescindido de aquellos
tipos de vinos que se elaboraban en “solera”, ya que no se podia saber con exactitud el afo de
cosecha, variable introducida en nuestro modelo de estimacion. Igualmente se han excluido
los vinos cuya informacion sobre las variables explicativas del modelo seleccionado era
insuficiente. Finalmente la muestra consta de 1029 vinos, en torno a un 87.43 % de la

poblacion.

Las variables escogidas para la descripcion de la calidad de cada vino han sido las
siguientes: las variedades de uva, el ano de cosecha, la puntuacion que le ha otorgado al vino
por especialistas y la denominacion de origen a la que pertenece y el tipo de botella. Todas
estas variables cualitativas hacen referencia a la demanda. Sin embargo, puesto que teniendo

en cuenta el modelo tedrico de Rosen (1974) la funciéon de precios hedonico es una funcion de

* Entre algunos de los factores que aseguran la fiabilidad de la informacion que proporciona esta guia cabe
destacar dos, que su autores'!, Jordi Alcover y Silvia Naranjo, ademas de ser especialistas en el sector, cuentan
con una muy amplia carrera profesional y que la guia es de iniciativa privada, financiada con fondos privados,
por lo que no acepta publicidad de la partes interesadas, ya sea procedente de organismos reguladores, en este
caso los Consejos Reguladores, ni tampoco de los propios productores o comerciantes del sector. Dado que los
precios ofrecidos por la guia, estan en intervalos, se he calculado la media de estas para definir la variable

dependiente de nuestro modelo.
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equilibrio entre demanda y oferta se contempld también la posibilidad de introducir como
variables explicativas variables de oferta. Entre estds se barajo las tasas que desembolsan las
bodegas productoras al Consejo Regulador, la cudl tuvo que des-estimarse por el hecho de
que son dificiles de calcular, puesto que dependen de la produccion, y otras informaciones de
dificil acceso. Otra variable que en cierta medida explicaria el prestigio del vino por el lado de
la oferta son los galardones o premios recibidos que son otorgados por el lado de la oferta,
e.g. los premios otorgados por INCAVI (Institut Catala de la Vinya i el Vi) u otros
organismos publicos, premiando la innovacion tecnoldgica, la produccion ecologica, entre
otros aspectos; pero equipararlos resulta complejo ya que no son del todo homogéneos
premiando cada uno distintos aspectos del vino. Ademads dichos premios o galardones el
mismo prestigio o renombre. Es por esto que en el presente analisis, s6lo se consider6 como
variable cualitativa por el lado de la oferta, la clasificaciéon de vino a la que pertenecia asi
como los meses de crianza, si la produccion es ecoldgica o no y si existe cupaje (esto es si el

vino correspondiente a la botella procede de distintas variedades).

A continuacion pasaremos a describir con mayor detalle las variables consideradas en la
muestra utilizada en este analisis, asi como su efecto esperado sobre el precio medio de la

botella de vino.
Variables de Demanda:

-Las variedades de uva: respecto a las variedades de uva recogidas en nuestra muestra
es de 43, de las cuales 26 son no autoctonas y 17 son autdctonas o tradicionales (Veéase
Tabla 3). Esta clasificacion es bastante numerosa en relaciéon con el tamafio de la
muestra, pudiendo conllevar problemas auto-correlacion que sesgarian nuestros
resultados. En consecuencia se buscéd una clasificacion alternativa a un nivel mayor de
agregacion, distinguiendo entre cada una de las variedades autdctonas y tradicionales de
las que no lo son, i.e. no autdctonas que se han agrupado en un Gnico grupo, en total una
clasificacion de 18 tipos de variedades. La variedad de uva es una de las caracteristicas
tenidas en cuenta por el consumidor, aunque no tiene por qué influir en el precio medio
del vino. La mayor parte de los estudios incluso demuestran que su efecto sobre el

precio medio del vino en las regiones espafiolas, no es significativo (Angulo et al, 2000).
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Sin embargo, en el caso de otras regiones, como el caso de Australia, el tipo de uva si
que resultd tener un impacto positivo sobre el precio (Oczkowski, 1994). Quizas, como
mas tarde se indica en el apartado de los resultados, estas diferencias se deban a que en
el caso de Espafia y en también en concreto en el de la region de Cataluia, la variedad

de uva esté fuertemente correlacionado con la DO.

u vari utd .. . inclui una vari
Por lo que se refiere a variedades no autdctonas o tradicionales, incluimos una variable
llamada “otras” (véase la tabla3) en la que se recogen variedades que se utilizan
generalmente en pequeios porcentajes en la produccion de los vinos catalanes, y que

por tanto no tienen mucha presencia en el panorama catalan.

Para realizar la agrupacion de las variables de “variedades”, se mantuvieron las
variedades autoctonas o tradicionales catalanas y se cred una variable, que recogia todas

las demas, de modo que se pasé de 43 variables a 18.
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Tabla 3: Clasificacion de las variedades

CLASIFICACION DE LAS VARIEDADESDE UVA
variedad de uva no Variedades de uva
5 autoctonas o
autoctonas tipo tradicionales tipo
Boval carifiena Negra
negra
Cabernet franc Carifiena blanca Blanca
negra
Cabernet Sauvignon Negra Garnacha blanca Blanca
Cadaloc Garnacha negra Negra
Chardonnay bl Garnacha peluda Negra
anca
Chenin Macabeu Blanca
blanca
Albarifio malvasia blanca
blanca
Gerwustraminer bl Mando Negra
anca
Incroccio Monestrell Negra
blanca
Malbec Morenillo Negra
Negra
Marcelan Moscatel Blanca
negra
Marsanne Pansa blanca o xarelo | Blanca
blanca
Merlot Parellada Blanca
negra
Muller Picapoll blanco Blanca
blanca
Otras Picapoll negro Negra
Pedro ximénez Sumoll negra
blanca
Petit verdot negra Trepat Negra
Pinot noir negra
Riesling blanca
Rousanne blanca
Syrah negra
Touriga negra
Variedades antiguas
Verdejo blanca
Viognier blanca
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-El afo de cosecha. Se refiere al ano de la recogida de la uva. Esto potencialmente
puede influir en el precio medio del vino ya que existen diferencia en la calidad de la
anada. La calidad de la afada, si la cosecha ha sido mas o menos favorable en cuanto a
la calidad del vino, es conocida y tenida en cuenta por los consumidores. En nuestro
andlisis hemos recogido esta variable como una variable numérica, partiendo de la

cosecha del afio 2000 en adelante.

-La puntuacion otorgada. El consumidor medio, por lo general, no tiene informacion
sobre las caracteristicas de caracter quimico o incluso “sensitivo”, i.e. integracion del
azucar, los aromas y la acidez enre otras, que un enologo puede saber y apreciar. Es por
esto, que dichas caracteristicas, aunque realmente son mas objetivas a la hora de reflejar
la verdadera calidad del vino, dificilmente pueden afectar directamente al precio medio
de este (Oczkowski, 2001). Sin embargo, esto no quiere decir que la puntuacion
otorgada por especialistas, no sea tenida en cuenta por el consumidor a la hora de
determinar su disponibilidad al pago. En realidad, la puntuacion de los vinos otorgada
por las revistas especializadas reducen la aversion al riesgo del consumidor (Oczkowski,

2001, Priilaid and van Rensburg, 2006).

Tipo de botella”: La otra variable considerada en nuestra muestra que podria afectar el
precio medio del vino por el lado de la demanda es el tipo de botella ya que es un tipo
de distintivo de la marca para el consumidor, e.g. el vino PINORD es embotellado en un
tipo de botella conocida como Rihn por lo que los consumidores ya lo distinguen sin
necesidad de recurrir a la etiqueta o a otros datos que puedan indicar de qué vino se
trata. El tipo de botella es dificil en muchos casos de clasificar, por la gran variedad de
botellas que actualmente hay en el mercado. De cada tipo, se disefian variantes, ya sea

el cuello mas alto, o mas bajo, mas estrecho o los “hombros” caidos rectos, o mas

' La variable “tipo de botella” también se podria tomar como una variable de oferta, en el sentido de
que se entiende que los diferentes tipos de botellas incorporan costes distintos y puede traduce en un
incremento de los costes de produccion. En el presente analisis se ha tomado como un variable de
demanda, entendida como un aspecto que el consumidor puede conocer y tomar como referencia a la
hora de identificar una determinada marca y calidad.
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reposados....Para subsanar esta pequefia dificultad, hemos tomado como referencia,
cuatro tipos de botellas: la Borgofiona, la Rihn, la Burdeos y la tipo Champan, ya que
son las mas frecuentes. Ademas se ha afiadido otra categoria, que recoge las que son

diferentes a las cuatro anteriores, e.g. Franconia, entre otras. (Véase la ilustracion 2).

-DO’s Catalanas: ésta variable recoge el efecto de la calidad y las caracteristicas del
vino, que se deben al origen geografico, a los factores humanos y culturales del territorio
donde se produce, e.g. métodos de plantacion que se transmite de generacion en
generacion, cualidades del suelo, que hacen que la uva tome un determinado sabor y
textura, entre otras. De aqui, que dos vinos, producidos con la misma variedad, plantada
en una zona o en otra, con distintas caracteristicas geograficas, tengan un sabor diferente.
Esta variable, se correlaciona (en la mayoria de casos débilmente) con determinadas
variedades de uva, como es el caso de la DOQ (Denominacion de Origen
Qualificada)Priorat con las variedades Syrah, carifiena, pansa blanca y garnacha peluda.
Esto puede ser debido a que en algunas DO’s, la presencia de determinadas variedades
de uva es caracteristica, esto es, la mayoria de sus vinos, estdn elaborados con
determinadas variedades, como es el caso de la DO Alella, cuyas variedad por excelencia
es la Pansa blanca. Para la estimacion del modelo se ha optado por omitir la variable DO
Catalufia, por que es la mas heterogénea, pues como su nombre indica, recoge vinos de

toda Catalufa, y podria provocarnos multicolinealidad.

- La No Denominacion de Origen (ndo). ésta variable recoge los vinos que no se
producen bajo ninguna Denominacion de Origen, que suelen ser los “vinos de la casa”,
los vinos “a granel”, y algunos otros, embotellados y etiquetados, en el deampoaro de los
indicadores, ya sea porque no cumplen los requisitos de calidad o porque estan

elaborados con variedades no contempladas en los Reglamentos de dichos distintivos.

[lustracion 2: tipos de botella

b4

TIPO CHAMPAN

TIPO RHIN - MORILES | TIPO BORGONA

TIPO FRANCONIA ‘

TIPO BURDEOS
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Variables de Oferta:

-Los meses de crianza: Un vino con un mayor nimero de meses de crianza tiene
mayor precio es el proceso de elaboracion es mas complejo, y por ende, costoso y

limita la oferta en el mercado.

-La clasificacion del vino.: La simple clasificacion de los vinos de acuerdo con las
menciones Crianza, Reserva y Gran Reserva, son clasificaciones mas legislativas que
reales, en la actualidad. Esto es, dicha clasificacion ofrece un pobre informacion sobre
la calidad y caracteristicas del vino. Para recoger esta clasificacion se ha seguido el
mismo criterio que proporciona la guia anteriormente mencionada por la riqueza de
informacion, i.e. ademas de tener en cuenta la crianza en bota, también tienen en
cuenta el color, si el vino estd gasificado o no (Véase la tabla 4). En total
acogiéndonos a dicho criterio de clasificacion y diferenciando entre vino tinto, rosado
y blanco, la clasificacion de vino escogida diferenciaria 10 grupos. También la
clasificacion del vino deberia influir en el precio ya que, cada grupo requiere procesos
de produccion diferentes y en consecuencia, unos costes asociados distintos, e.g. los
vinos con crianza o sin crianza, tienen unos costes de produccion diferentes. No
obstante, ha sido eliminada del modelo final, dado que las variables que las describen
(vbtac, vntac, vd entre ellas) mantienen correlacion con las variedades que
normalmente son utilizadas en este proceso, como son cabernet sauvignon y garnacha

negra, entre otras.

Departamento de Economia Aplicada. Universidad Auténoma de Barcelona 27



Una primera estimacion de un modelo de precios hedonicos para el vino de calidad catalan

Junio de 2010

Tabla 4: Clasificacion de los vinos

CLASIFICACION DE LOS VINOSPARAEL MODELO

Vino blanco tranquilo sin crianza en bota (vbtsc)

Vino blanco espumoso sin crianza en bota (vbesc)

Vino blanco tranquilo con crianza en bota (vbtc)

Vino espumoso con crianza en bota (vec)

Vino rosado tranquilo sin crianza en bota (vrtsc)

Vino rosado espumoso sin crianza en Bota (vresc)

Vino dulce (vd)

Vinos espumoso dulce (ved)

Vino negro tranquilo sin crianza en bota (vntsc)

Vino negro tranquilo con crianza (vntac)

-La produccion ecologica: Hasta el momento y de acuerdo con la bibliografia tenida en
cuenta para este andlisis no ha habido ninglin estudio que tuviera en cuenta esta variable
para la estimacion de una funcidén de precios hedonicos del vino. Luego, la introduccion
de esta variable podria considerarse como una de las aportaciones del presente estudio. La
razon por la cual se ha considerado que esta variable pudiera tener un efecto sobre el
precio es la siguiente: la produccion ecologica es mas costosa y arriesga para productor
puesto que la propia catalogacion de produccién ecoldgica limita la aplicacion de
determinadas productos fitosanitarios quimicos asi como fertilizantes quimicos que

pudiesen aumentar y proteger la produccion. En realidad, lo que més se penaliza en cuanto
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a esta catalogacion es el uso sistematico de herbicidas'® y los tratamientos aéreos (esto es
arrojar tratamientos contra plagas, des del aire, que conlleva poca minuciosidad a la hora
de tratar Unicamente la parte que esta afectada por la plaga, ya que se hace en grandes
cantidades y no se puede focalizar, si no que toda la parcela queda tratada) . Ademas el
proceso de la vendimia el transporte de la uva hacia la bodega se tiene que realizar en el
mismo dia y de forma que se evite su compactacion y alteracion, por lo que requiere mas

cuidados, y se traduce en mayores costos.

-El cupaje. esta variable se refiere a que el vino esté producido por mas de una variedad
de uva. En realidad el efecto sobre el precio puede ser positivo si se mezclan variedades
para resaltar y conseguir una calidad mayor. No obstante existe un riesgo de que el cupaje
se utilice para eliminar la mala calidad de determinadas cosechas. Como se verd mas
adelante en los resultados obtenidos el cupaje se correlaciona con determinadas

variedades para este proceso y de ahi que se haya eliminado en el modelo final estimado.

' Ver el El Acuerdo de la Conferencia Sectorial de Agricultura de las C.C.A.A. y del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA): “Directrices para la elaboracion
de vino procedente de produccion ecologica” (23 de Octubre del 2006).
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4. MODELO EMPIRICO-TEORICO

El modelo de precios hedonicos permite estimar los precios implicitos de las diferentes

caracteristicas que componen un bien heterogéneo, en nuestro caso, el vino.

Por tanto, la hipdtesis de partida del modelo es que las diferentes caracteristicas que
componen dicho bien, se reflejan en su precio de mercado; por lo que se asume, que el precio
de un bien puede descomponerse en funcidon de sus caracteristicas y una vez que se haya
estimado la funcion de precios heddnicos, determinar los precios implicitos de dichos

atributos, esto es, los precios sombra.

Rosen (1974) propuso ésta técnica de estimacion de atributos en dos etapas: en la primera,
el precio del bien se regresa en términos de los atributos, es decir, el precio se explica por la
suma del peso que cada atributo tiene sobre este. Entonces, la derivada parcial del precio del
bien con respecto a cada atributo se interpreta como el precio marginal implicito. En la
segunda etapa, y una vez tengamos los precios implicitos, €stos son utilizados para estimar

demandas inversas de los atributos.

El vino, es un bien heterogéneo, puesto que su precio en el mercado dependerd de diferentes
tipos de caracteristicas: las que dependen del productor y otras que vienen dadas por las
caracteristicas de la tierra y clima entre otras. Las caracteristicas de produccion que los
elaboradores pueden controlar, son los meses de crianza, el afio de cosecha, las variedades,
del proceso de elaboracion, etc. Por otro lado, sin embargo, hay las caracteristicas, que no
dependen del productor, sino que vienen impuestas, como es el caso de las propiedades y
composicién del suelo, las lluvias, las temperaturas, etc. Estas ultimas son las que en teoria

recoge la Denominacion de Origen.

A continuacién se presenta un breve resumen del modelo tedrico. En nuestro caso
supondremos que la botella de vino, que es el bien de mercado objeto de nuestro estudio,

viene descrita por K caracteristicas recogidas en el vector Q:

Q=(q1, q2, ... G} ---qk) (D
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Cada botella de vino vendida en el mercado, tiene un precio asignado. Este precio esta
asociado a sus caracteristicas, de este modo, existe una funcion implicita que relaciona el

precio de la i-esima botella de vino (P;) con sus caracteristicas

Pi =1f(qi1, iz, --- s ---qik) 2)

Se asume que el mercado esta en equilibrio, el precio resultante es de equilibrio entre la oferta
y la demanda otorgando el precio minimo de un conjunto de caracteristicas de la botella de

vino.

Asi pues, afiadiendo un término aleatorio g a la expresion (2) de distribucion conocida,
establecemos una relacion estocdstica entre el precio y las caracteristicas de la botella de vino

i-ésima:
Pi =1 (qi1. g2, --- Gij» ---qik) T &i (3)

Para determinar la forma funcional més apropiada a nuestro modelo, se ha utilizado el test de
Box-Cox (1962) aplicando la transformacion unicamente sobre nuestra variable dependiente.

Box and Cox consideraron el modelo de regresion siguiente:

Pi(M)=o + Biqiit ... + Prqui * & 4)

Donde la transformacion considerada sobre la variable precios para determinar la forma

funcional que maximiza el “likelihood” de la funcidn de precios heddnicos es la siguiente:

o P -1)/% sin#0
P =

log P siA =0

A continuacion en la seccion de resultados, se presentan diferentes modelos siguiendo el
procedimiento de Minimos Cuadrados Ordinario (MCO) para la funcion de precios hedonicos
del vino catalan utilizando la base de datos descrita en la seccion 3. A cada uno de estos

modelos se les ha aplicado la transformacion Box-Cox anteriormente descrita.
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5.RESULTADOS

5.1. Correlacion entre Variable Explicativas:

Incluso en el caso en el que exista multicolinearidad perfecta, esta situacion no afecta a los
supuestos del modelo de MCO. En otras palabras, los estimadores obtenidos seguiran siendo
insesgados y “BLUE” (En sus siglas en inglés, Best Linear Unbiased Estimator). Sin
embargo, la presencia de multicolinearidad puede afectar a los errores estandar, i.e. siendo
mayores de lo que deberian ser y por tanto a los intervalos de confianza asi como a la
significatividad de los coeficientes. En este sentido es mas dificil rechazar la hipotesis nula
en presencia de multicolinearidad. Con el objetivo de reducir la presencia de estos problemas
en nuestra estimaciéon de la funcion de precios heddnicos, se ha construido una matriz de
covarianzas (Véase Tabla 2 A. del Apéndice) entre las variables dependientes del modelo

anteriormente descritas.

Respecto a los resultados obtenidos, se observo que las variables de clasificacion del vino
(Tabla 4) se correlacionan de forma positiva con algunas variedades de uva, como en el caso
de “vino blanco tranquilo con crianza” (vbtac), que se correlaciona con la variedad de uva
“pansa blanca”, garnacha blanca con un coeficiente de correlacion respectivamente de 0.22 y
0.19 respectivamente. Estos resultados, se deben a que gran numero de vinos blancos
producidos en Catalufia, utilizan ésta variedades. Algo similar ocurre con la variable vino
dulce (vd), correlacionada con la variable referida a la “no denominacion de origen” (ndo)
con un coeficiente cercano al 0.17 por la mera razéon de que hay un gran niimero de vinos
dulces, producidos fuera de las Denominaciones de Origen, por motivos, en la mayoria de los
casos reglamentarios, e.g. variedades blancas antiguas, que se estan recuperando no estan
incluidos en los Reglamentos de las DO’s, por lo que la produccion de vino con dichas
variedades no se puede amparar bajo ésta, y suele venderse a granel. Estas correlaciones han

motivado su exclusion en el modelo final.

De igual modo ha sucedido con la variable “cupaje” (cup), que ha sido omitida porque
mostraba correlacion con determinadas DO’s: la DO del Montsant, la DO del Penedeés, 1la DO
Pla de Bages y la DO del Priorat, en torno a un coeficiente en media del 0.20. Esto se debe a

que determinadas variedades, y mas en concreto las variedades negras, se utilizan para vinos
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elaborados con cupaje (para aumentar la graduacion alcohodlica, mejorar su estructura o su

cuerpo o bien para darle color).
5.2. Seleccion de la Forma Funcional:

Una vez subsanado el problema de la multicolinearidad y asi facilitar la interpretacion de los
resultados se ha procedido a escoger la forma funcional. Para ello se ha aplicado la
transformacion Box-Cox (1964), inicamente sobre la variable dependiente como se indica en
la expresion (4)-(5). El objetivo de esta transformacion es el de maximizar la probabilidad de
que los datos transformados sigan una distribucion normal y permitiendo, por tanto, la

inferencia estadistica estandar.

Tabla 5: Resultados de la Transformacion Box-Cox para los tres modelos de funcion de precios
heddnicos para el vino Catalan.

Coeficiente  Error Estandar  Intervalo de Confianza (95%)

Modelo 1 Ax=—0.09 0.035 (-0.16,-0.03)
Modelo 2 Ax=—0.06 0.030 (-0.12, 0.00)
Modelo 3 Ax=—0.09 0.035 (-0.16, -0.02)

Los resultados obtenidos bajo la aplicacion de la transformacion Box-Cox (1964) a los tres
modelos considerados en este estudio aparecen en la Tabla 5 arriba. Las tres formas
funcionales mas utilizadas en la literatura de precios hedonicos son la log-lineal (A =0) y el
modelo lineal (A =1).Como se aprecia en la tabla de resultados, tras aplicar la
transformacion se obtuvo un valor 6ptimo de A* = —0.09 para el primer modelo (Ver Tabla 6,
primera columna), -0,06 en el segundo modelo (Ver Tabla 6, segunda columna) y de -0,09 en
el tercer modelo (Ver Tabla 6, tercera columa) . Respecto a este resultado, cabe tener en
cuenta que no so6lo la significatividad estadistica es importante, sino también la econdmica.
Con lo que con el objetivo de facilitar la interpretacion de los resultados, aunque el valor
de) =0 caiga fuera del intervalo de confianza con la excepcion del modelo 2, se escogio la

forma funcional log- lineal en los tres modelos considerados.
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5.3. Una Primera aproximacion de la funcion de precios hedonicos del vino catalan: el

efecto de las D O’s catalanas sobre el precio del vino.

En éste apartado hemos considerado tres posibles modelos empiricos. En la primera
estimacién del modelo, se ha incluido un gran niimero de las variables explicativas'’, siendo
¢éstas: todas las variedades de uva, (autoctonas y no autdctonas), las diferentes DO’s, a
excepcion de la DO Catalufia, la variable no DO, la variable produccion ecolodgica, la
puntuacion, los meses de crianza, la variable afios (que indica la antigliedad del vino'®) y las
variables que indican el tipo de botella (Borgofa, Burdeos, Rhin y Champagne). En el
segundo modelo que se ha estimado el precio de la botella de vino en funcién de las
siguientes variables: la Denominacién de Origen, la no Denominacion de Origen (para los
vinos que no se producen bajo ésta), las variedades de uva autdctonas o tradicionales
catalanas, la puntuacion, los meses de crianza, los afios que posee el vino, la produccion
ecoldgica, y el tipo de botella. Del total de variedades que teniamos en el modelo 1, se han
seleccionado las que son autdctonas o tradicionales, (ver tabla 4), y las demas se han recogido
en una nueva variable llamada “otras variedades”, la cual hemos omitido para evitar

problemas de multicolinealidad tomando esta tltima como el grupo de referencia.

17 para ver la descripcion de las variables explicativas, véase tabla 1 del Apéndice.

18 , . ~ -
Calculandose ésta como la resta del afo actual menos el afio de la cosecha.
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Tabla 6:Resultados de la estimacion de los modelos

COEFICIENTES
'VARIABLES MODELO | MODELO 2 MODELO 3
'VARIABLE DO’S (DO , ,
DE REFERENCIA, DO st si NO
CATALUNA)
Do Tarrazona 0.0095487 20.2357866
g (.0982377) (0.0801234)
0.1760686 20.1000819
Do Terra Alta (0.0975729) | (0.0684524)
0.425942 0.1850908
Do Alella (0.119429) (0.104086 )
. 03111755 0.0624932
Do Conca Barberd (0.113828) (0.0985816)
0.4649083 0.1960589
Do Costers del Segre (0.0949945) (0.0726229)
. 0.3320466 0.012
Do Emporda -Costa Brava (0.0856351) (0.054)
0.3587688 0.0723211
Do Montsant (0.0923121) (0.0613795)
Do Pencdes 0.271036 10393958
(0.0771282) (0511829)
0.236301 -0.0099732
Do Pla de Bages (0.1171512) (0.1003422)
Do Priorat 0.7618131 0.4605263
(0.0967158) (0.0629916)
DO -0.0100613 -0.2585491
(0.1855658) (0.1639725)
TIPO DE BOTELLA
(REFERENCIA: OTROS si si si
TIPOS)
o otella bordeos -0.534099 -0.546358 -.04645075
(0.1234975) (0.1221318) | (0.1278603)
5 otella Boreoia 0.2760143 -0.2901929 0.2397378
& (0.1287485) (0.1279417) (0.133744)
S otella Riiin 20.3373931 20.3992657 £0.327852
(0.1575127) (0.1549167) | (0.162651)
o otella champaene 20.66706 20.6809239 0.6783311
pagn (0.2334916) (0.2325843) | (0.2422822)
oo duceion ccoléaica 0.15004 0.1477438 0.2094863
8 (0.0382151) (0377049) | (0.0384439)
o untuacion 0.2095701 0.2185992 0.2479731
(0.0264202) (.0258427) (0.026987)
. . . 0.0701342 0.073746 0.0826704
Afios (antigliedad del vino) | g 131571 (0130037) (0.0137168)
Meses crianza 0.0384895 0.0394311 0.0403793
(0.0031696) (0031168 ) (0.003238)
onsiante 20.0328421 1597093 0.2252532
(0.2844758) (2770218) | (0.2804659)
VARIEDADES DE UVA
CONSIDERAS 43 18 43
R2 0.5779 0.56 0.52
R2 AJUSTADO 0.5511 0.544 0.53
ESTADISTICO F 21.56 35.45 21.70
IN° DE OBSER ACIONES 1006 1006 1006

Departamento de Economia Aplicada. Universidad Auténoma de Barcelona

35



Una primera estimacion de un modelo de precios hedonicos para el vino de calidad catalan

Junio de 2010

Para discriminar entre los tres modelos presentados en la Tabla 6, primero hemos contrastado
si la agrupacion del tipo de variedades de uva mejora significativamente nuestro modelo de
precios heddnicos para el vino catalan. Para ello se llevo a cabo la contrastacion de la
siguiente hipotesis: el efecto de cada una de las variedades de uva no autoctonas sobre el

precio (Ver Tabla3) es el mismo frente a la alternativa de que este es diferente. El resultado

obtenido fue de F*(ZZ,%) =1.16 rechazando la hipotesis nula frente a la alternativa. Puesto

que, de acuerdo con este test, el impacto para cada variedad de uva no autdctona sobre el
precio resulto ser distinto, se consider6 el modelo en el que se considera que cada variedad ya
sea autoctona o no tiene un efecto diferente sobre el precio medio del vino catalan, esto es,
discriminamos el modelo 2 en el que se consideran solamente 18 variedades de uva a favor

del modelo 1.

En cuanto al modelo 3, como se ha indicado anteriormente, se considera que el efecto
de cada una de las DO’s es el mismo y que no afecta al precio del vino. Comparando el
modelo 1 y el modelo 3 podemos asi saber si la DO tiene un efecto significativo sobre el
precio medio del vino Cataldn. Para ello se contrasto la hipdtesis de que el efecto de las DO’s

sobre el precio medio del vino era el distinto de cero. El estadistico F obtenido para la

contrastacion de esta hipotesis nuevo, F*(H%) =10.5 lo cual indica que el efecto de las DO’s

sobre el precio del vino Catalan es claramente significativo. Estudios anteriores han
encontrado resultados similares respecto al impacto que las DO’s tienen sobre el precio del
vino en regiones espafolas (Morilla et al, 2000; Angulo et al, 2000; Rodriguez Avedaio et al.

2009).

Nuestros resultados, por lo tanto, también muestran que si que existe un impacto de las Do’s
sobre el precio de la botella de vino. Aun y asi, cabe tener en cuenta, que un gran numero de
variedades, estdn correlacionadas (véase la tabla de correlaciones del apéndice) con las DO’s,
por lo que los coeficientes obtenidos pueden absorber en parte, el efecto de las variedades. En
particular, la DOQ Priorat, tiene un coeficiente muy elevado, (0.7618) indicando que explica
un 76.18 por ciento el precio “ceteris Paribas”. Este resultado vine a indicar que podria estar
recogiendo el impacto de algunas variedades muy utilizadas por esa DO como son el picapoll

negro y ull de llebre para las variedades negras y pansa blanca o carifiena para las variedades
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blancas. Dicho resultado no es descabellado, si tenemos en cuenta que la Denominacion de
Origen del Priorat, es ademas la unica que es Cualificada, por lo que tiene ain mayor
prestigio que las demas, y puede ser mas valorada por los consumidores. A excepcion de la
DO Tarragona, la Do Terra Alta el resto de Denominaciones de Origen son significativas,
aunque cabe decir, que no todas lo son al cien por cien, si no, que en caso de la DO Pla de

Bages, es significativa en un 95.6%.
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6. CONCLUSIONES

Dados los resultados obtenidos en nuestro analisis del precio de la botella de vino de calidad

catalan, se pueden hacer las siguientes consideraciones:

Existe una relacion positiva entre la produccion ecoldgica y el precio de la botella
de vino, por lo que un vino elaborado bajo los criterios de “produccion ecoldgica”,
puede tener un mayor precio. Esto se debe, a que existe un costo de conversion del
sistema tradicional al ecoldgico (e.g. el suelo utilizado con métodos
convencionales de cultivo, tienen que depurarse de los efectos de los productos
quimicos utilizados, para poderse utilizar para el cultivo ecoldgico, y este proceso
exige tiempo, durante el cual no se puede producir), ademas de que el tratamiento
de plagas es mas laborioso, puesto que no se pueden hacer por via aérea, si no des
del propio cultivo, y en general todo el proceso productivo (vendimia,
fermentacion, entre otras fases del proceso), son mas laboriosas, y por ende, mas
costosas, sin olvidar que la produccién es mas limitada que con los métodos

tradicionales.

La puntuacion otorgada al vino, por los expertos tiene un impacto positivo en el
precio. Los consumidores, que en muchos casos no tienen los conocimientos
pertinentes para la eleccion del vino, utilizan la puntuacion como una medida de
calidad. Por lo tanto, un vino con mayor puntuacion, podria tratarse de un vino
con mayor precio. Esto no significa que vinos con un precio menor no tengan un
buena puntuacion, y por ende, una buena calidad, si no que el consumidor estaria

dispuesto a pagar un poco mas por un vino con mayor puntuacion que otro.

El afio de cosecha es significativo en el precio, con un impacto positivo. Esto se
debe a que los vinos de determinadas cosechas, son mas valorados por los
consumidores que otros, puesto que cada afnada, recibe una puntuacion frente a su
calidad, y existen afiadas con mejor puntuacion que otras. En los productos

agricolas, no todos los factores de produccion son controlables por el productor,
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como por ejemplo, las temperaturas, la precipitaciones, entre otros factores; y la

calidad de la cosecha puede variar.

Los meses de crianza tienen un impacto positivo en el precio, (3,8%). La crianza,
es un proceso que limita la oferta, puesto que los vinos tienen que estar
almacenados en las bodegas, con unas determinadas condiciones (temperatura,
humedad, entre otras) y esto, a la vez, encarece el proceso productivo, ademas de
que el resultado es un vino con unas cualidades diferentes, que en general, los

consumidores pueden apreciar, sin ser especialistas.

El tipo de botella, por el contrario, esta negativamente relacionada con el precio,
en especial la tipo Bordeos. El tipo de botella que se ha introducido en el modelo,
son las mas habituales, por lo que pueden verse como un aspecto no diferenciador;
es decir, la mayoria de vinos se embotellan con el tipo Bordeos o Borgofia, y si son
gasificados, con la tipo champagne. El uso mayoritario de estos tipos de botellas,
puede que provoque la no apreciacion por parte del consumidor, ya que no les
sorprende. Por el contrario, cabria analizar, si los disefios diferenciados y
exclusivos de las botellas, afiaden valor al precio. En la misma linea, se podria
analizar el impacto de la etiqueta, dado que existe una creciente tendencia por
parte de los productores, a diferenciarse por la etiqueta, con disefios que dan

imagen a la marca.

Las variedades de uva, por lo general, no son significativas, a excepcion de la
variedad pansa blanca (mas conocida como xarel./0), macabeu, monestrell,
morenillo, trepat, sumoll y mand6, que son precisamente algunas de las
variedades autoctonas y tradicionales de Catalufia, y cuyo impacto es positivo,
menos en el caso de macabeu y mandd. Esto puede ser debido a que algunas DO’s
estan impulsando los vinos producidos con dichas variedades autoctonas, en
contraposicion con las foraneas, como se habia realizado hasta ahora, cuando
importaba mas la cantidad y el reconocimiento de la variedad (cabe decir que las
variedades Cabernet Sauvignon o el tempranillo son reconocidas

internacionalmente, mientras que las autdctonas, no tienen tanto renombre) que la
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calidad. Con esto no se debe entender que los vinos producidos con las variedades
foraneas son peores, si no, que las variedades autoctonas por logica, producen un
tipo de uva mejor adaptado a nuestro suelo que las foraneas, puesto que el origen

de éstas ltimas, no es éste.

En lo referido a la variable no Denominacién de Origen, no se puede ver bien su
efecto. Si bien es cierto cuyo coeficiente muestra una relacién negativa con el
precio, cabe decir, que no es significativa en el modelo. Para poder analizar su
impacto, cabria aumentar la muestra de vinos que nos estan amparados bajo el
distintivo. En la muestra total utilizada, dichos vinos representaba un porcentaje

bajo, por lo que es un aspecto a tener en cuenta para posteriores analisis.

Las Denominaciones de Origen catalanas mantienen una relacion positiva con el
precio de la botella de vino. El mayor impacto, es el de la DOQ Priorat, con un
76,18% , y cabe decir, que aunque, como se ha dicho anteriormente, pueden
absorber el efecto de las variedades, tiene una légica en la realidad. La
Denominacion de Origen Calificada del Priorat, es una de las mas antiguas y
ademas, la unica en Catalufia, que recibe la mencion de “Calificada”, en tanto que
cumple una serie de requisitos que las demés, no los cumple, y por otro lado, es
una de las DO’s que ha sido pionera en la apuesta por la calidad y no por la
cantidad, con medidas como, subir el precio de la uva con calidad, marcar las
pautas de cultivo al campesino, para que su cultivo dé buen resultado, entre otras

conductas.

Los coeficientes de la DO Costers del Segre y la DO Alella, muestran impactos
muy altos, también, del entorno al 45%. Por un lado, hay que decir que en la
primera hay una tendencia, por parte de algunas bodegas, de impulsar variedades
autoctonas, y una bodega, en concreto, muy conocida, la Raimat, que apuesta por
la produccion ecologica y por nuevas técnicas sostenibles. El caso de la segunda
DO, Alella, ha seguido una trayectoria un poco distinta de las demas, ya que no
participaron a penas, en la replantacion de variedades foraneas, en el asedio de la

mayoria por aumentar la produccion con variedades reconocidas en el extranjero,
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sino que han manteniendo las autoctonas, renunciando, claro, a dichos aumentos
de produccion y cuotas de mercado, produciendo basicamente vinos blancos y
cava. Algo parecido sucede con la DO Terra Alta, con un menor impacto, pero con
una linea de produccion muy clara, el mantenimiento de las variedades, que la
mayoria, en la conversion para la zona Cava, arrancaron ( es el caso de la garnacha

gris, blanca y negra).

Las DO’s Conca de Barbera, Emporda —Costa Brava, Montsant y Pened¢s, tienen
unos coeficientes entorno al 30 -35%. A Excepcion de la DO Montsant, cuyo
resultado puede ser interpretado como consecuencia de su juventud, ya que se
reconocid en 2001 y su produccion basicamente de negros, con variedades
autdctonas, ha crecido exponencialmente, pero con la desventaja de que “aliin es
joven”. Para el caso de las otras tres DO’s mencionadas, quiza la apuesta erronea
en el pasado de apostar por variedades reconocidas foraneas, y la intensificacion
del cultivo, para obtener mayores cantidades, puede haber mermado su reputacion,

lo que les ha llevado a reconducir su produccion hacia la calidad.

Por lo que respecta a los impactos de la DO Tarragona, (apenas un 1%), quizé se
pueda deber a que parte de su produccion se destina a Cava, vinos aromatizados, y

vermuts, ya que tienen una larga tradicion vitivinicola y un gran tamaio.

La Denominacion de Origen Pla de Bages, es una de las mas recientes
relativamente pequefia, es por eso que su impacto es menor (23.6%). Ademas, su
consejo regulador ha apostado por la recuperacion de variedades casi perdidas,

pero en la actualidad atin no se muestran estos esfuerzos por producir calidad.

Concluimos pues, pensando que las DO’s catalanas si tienen un impacto positivo en el precio,
pero no obstante, no todos los vinos producidos bajo su amparo son superiores en calidad a
los vinos denominados “de mesa”, ya que a lo largo de nuestra historia, se han cometido
algunos errores, en el afan de conseguir grandes cantidades y reconocimiento “rapido” (nos

referimos a la replantacion de variedades foraneas, reconocidas y apreciadas en otros paises),
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que ahora se estan pagando, con una reduccion de la calidad. Cabe decir, que ya hay un gran
numero de bodegas, que se han replanteado la realidad vitivinicola y estan redireccionando su

produccion, como hemos mencionado anteriormente.

Para finalizar se ha de decir que éste andlisis se puede reemprender en un trabajo de
investigacion futuro, utilizando la metodologia cluster, para agrupar caracteristicas de la
DO’s, que diferencian unas de otras (Alfranca y Ortazar, 2009), e introduciendo las etiquetas,
como variable de oferta. Se podria corregir entonces el efecto de la calidad en el precio y

elaborar una funcion de demanda para el vino catalan.

Igualmente seria interesante estimar una funcion de demanda del vino catalan, asi como el
realizar una comparacion empirica con otras DO’s proximas a la region de Catalufia y con una

historia diferente, e.g. regiones Francesas o la region de Navarra o la Rioja.
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TABLA 1: Matriz de varianzas y covarianzas de las variables del modelo

dotarr~a doterr~a doalella doconc~a docost~e doempo~a domont~t dopene~s doplad~s

dotarragona 1.0000
doterraalta -0.0601 1.0000
doalella -0.0353 -0.0433 1.0000
doconcabar-~a -0.9433 -0.0530 -0.0312 1.0000
docosterss~e -0.0567 -@.0695 -0.0409 -0.0501 1.0000
doempordac~a -0.0872 -0.1068 -0.0628 -0.0762 -0.1009 1.0000
domontsant -0.0735 -0.0902 -0.0530 -0.0649 -0.0851 -0,1308 1.0000
dopenedes -9.1529 -0.1875 -0.1103 -0.135¢ -0.1770 -0.2720 -0.2295 1.0000
dopladebages -0.0395 -0.0484 -0.0285 -0.0348 -0.0457 -0.0702 -0.0592 -0.1232 1.0000
dopriorat -0.0807 -0.0989 -0.0582 -0.0712 -0.0934 -0.1435 -0.1211 -0.2518 -0.0650
ndo -0.0233 -0.0285 -0.0168 -0.0205 -0.0269 -0.0414 -0.0349 -0.8726 -0.0187
pansablanca 0.0225 -0.0984 0.1214 -0.0709 -0.0801 -0.1337 -0.1102 ©@.3196 -0.0288
picapoll -0.0263 -0.0322 0.0355 -0.0232 -0.0304 0.0279 -0.0395 -0.0458 0.3225
dumgarnat~ca -0.0270 @.3123 -0.0210 -0.0354 -0.0413 0.1214 0.0195 -0.1880 -0.0506
dumchardon~y 0.0217 -0.0632 0.0544 -0.0468 ©.0957 -0.0811 -0.0986 0.1857 -0.0010
dummoscate~t 0.0901 ©.0370 0.0169 -0.0474 -0.0262 0.0062 -0.0662 0.0640 -0.0433
dumviognier -0.0263 ©@.1021 0.0901 0.0219 ©0.0048 -0.0468 -0.0395 -0.0095 -0.0212
dummonestr~1 -0.0222 -0.0272 0.0434 0.0337 -0.0257 -0.0101 0.0002 -0.0049 -0.0179
dumgarnach~a -0.0736 ©.0881 -0.0565 -0.1246 -0.0991 ©0.1741 0.3217 -0.4261 -0.1240
dumcaberne~n -0.0533 -0.0460 -0.0303 -0.0520 -0.0090 0.0652 -0.0218 -0.0388 0.0057
dummerlot 0.0272 -0.0517 -0.0642 0.0081 ©0.0456 -0.0393 -0.0398 0.0776 0.0067
dummacabeu 0.0260 -0.0196 -0.8513 0.0280 0.1024 -0.0162 -0.061¢ ©.0338 -0.0177
dumgerwus -0.0233 -0.0285 -0.0168 -0.0205 ©.0128 0.0427 -0.0349 0.0500 -0.0187
parellada -0.0218 -0.0360 -0.0329 0.0399 0.0308 -0.0811 -0.0685 0.1479 -0.0368
dumrousanne -0.0099 -0.0121 -0.0071 -0.0087 -0.0114 0.0479 -0.0143 -0.0308 -0.0080
dummarsanne -0.0099 -0.9121 -0.0071 -0.0087 -0.0114 ©0.0479 -0.0148 -0.0308 -0.0030
dumulldell~e 0.1607 -0.0350 -0.0663 0.0978 0.1386 -0.0729 -0.0442 -0.0049 -0.0416
dumcaberne~c -0.0368 -0.0451 -0.0265 -0.0325 ©0.0086 0.0609 -0.0552 0.0431 0.0772
dumpetitve~t -0.0140 -0.0171 -0.0101 -0.0123 -0.0162 -0.0249 -0.0921¢ 0.0239 -0.0113
dumcarifiena -0.0720 ©.0365 -0.0847 -0.0909 -0.1160 ©0.1292 0.2249 -0.3357 -0.0946
dumtrepat -0.0210 -0.0258 -0.0152 0.4862 -0.0243 -0.0374 -0.0316 -0.8656 -0.0169
dumpinotnoir 0.0412 -0.0366 -0.0215 0.0533 0.0278 -0.0531 -0.04483 0.0992 -0.0241
dumriesling -0.0185 -0.9227 -0.0134 -0.0164 ©0.0780 -0.0330 -0.0278 0©.0700 -0.0149
dumincroccio -0.0070 -0.0086 -0.0050 -0.0062 -0.0081 -0.0124 -0.0105 0.0457 -0.0056
dumverdejo -0.0070 -0.0086 -0.0050 -0.0062 ©.1231 -0.0124 -0.0105 -0.0218 -0.0056
dumtoriga -0.0070 -0.0086 -0.0050 -0.0062 -0.0081 -0.0124 -0.0105 -0.0218 -0.0056
dummalvasia 0.0290 -0.9258 -0.0152 -0.0186 ©.0195 0.0245 -0.0316 0.0021 -0.0169
dummarcelan -0.0121 -0.0148 -0.0087 -0.0107 -0.0140 0.0320 -0.0182 0.0402 -0.0098
dumcarinye~a -0.0121 -0.0148 -0.0087 -0.0107 -0.0140 0.1389 -0.0182 -0.8378 -0.0098
dummalbec -0.0070 -0.0086 -0.0050 -0.0062 -0.0081 -0.0124 -0.0105 -0.0218 -0.0056
dumboval -0.0070 -0.0086 -0.0050 -0.0062 ©.1231 -0.0124 -0.0105 -0.0218 -0.0056
dumchenin -0.0156 -0.0192 -0.0113 -0.0138 -0.0181 0.0136 0.0238 0.0419 -0.0126
dumgarnat~da -0.0198 -0.0243 -0.0143 -0.0175 -0.0229 -0.0024 0.0077 -0.0619 -0.0160
dumcadalog -0.0099 ©0.0762 -0.0071 -0.0087 -0.0114 -0.0176 -0.0148 ©.9169 -0.0080
dummando -0.0099 -0.0121 -0.0071 -0.0087 -0.0114 -0.0176 -0.0148 0.0169 -0.0080
dumsumoll -0.0185 -0.0227 -0.0134 -0.0164 -0.0215 -0.0330 -0.0278 0.8189 0.0543
dumsyrah -0.0589 ©0.1143 -0.0218 -0.063° -0.0043 0.0052 0.1790 -0.2176 -0.0516
dumgandesa -0.0070 @.1162 -0.0050 -0.0062 -0.0081 -0.0124 -0.0105 -0.0218 -0.0056
dummorenillo -0.0092 0.0762 -0.0071 -0.0087 -0.0114 -0.0176 -0.0148 -0.0308 -0.0080
dumotras -0.0171 -0.0210 -0.0124 -0.0151 ©@.1412 -90.0305 -0,0257 -0.0259 -0.0138
pedroximenez -0.0156 ©.0367 -0.0113 -0.0138 -0.0181 -0.0278 -0.0235 -0.0488 -0.0126
dumpicapol~o -0.0099 -0.0121 -0.0071 -0.0087 -0.0114 -0.0176 -0.0148 -0.0308 -0.0080
vbtac -0.0178 ©.0049 0.0661 -0.0351 ©0.0417 -0.0549 -0.0428 0.0959 0.0106
veac -0.0070 -0.0086 -0.0050 -0.0062 ©.1231 -0.0124 -0.0105 -0.0218 -0.0056
vrtsc 0.0169 -0.0412 -0.0127 0.0369 -0.0604 ©0.0182 -0.0265 ©0.0909 0.0144
vd -0.0462 ©@.0810 0.0305 -0.0408 -0.0122 0.0928 -0.0029 -0.0379 -0.0372
vntac -0.0663 -0.0693 -0.0671 0.0303 0.0299 -0.0009 0.1262 -0.1797 0.0208
pe -0.1100 -0.0552 0.0642 -0.0318 ©0.8756 -0.1878 ©0.0942 ©.0305 0.1345
tva -0.0052 ©@.0972 0.0398 0.0160 -0.0988 0.0401 0.0093 -0.0816 -0.0242
cup 0.0137 0.0462 -0.0635 -0.0445 0.0407 0.0644 0.1290 -0.2277 -0.1108
punt -0.1022 ©@.0934 0.0033 -0.1545 -0.0375 -0.0048 0.1541 -0.1582 -0.0223
bordalesa -0.0220 ©@.0111 -0.0105 0.0205 ©.0527 0.0354 -0.0306 -0.0567 0.0064
borgoa 0.0123 -0.0115 -0.0238 0.0029 -0.0255 -0.0483 0.0491 0.0359 0.0165
rhin -0.0023 -0.0152 0.0610 -0.0299 -0.0392 -0.0407 -0.0064 0.0508 -0.0273
champagne 0.1052 -0.0210 0.0706 -0.0151 -0.9199 -0.0305 -0.0257 0.0293 -0.0138
afios -0.0465 -0.0690 -0.0626 -0.0044 ©.0381 0.0571 0.0307 -0.8847 -0.0171
mc -0.0672 -0.0644 -0.0302 -0.0220 ©.0033 . 0.0887 -0.1862 0.0192
cva -0.0075 -@.1475 0.0322 0.0356 ©.0580 -0.1280 -0.1499 0@.3404 0.1375
docatalunya -0.0485 -0.0594 -0.0349 -0.0428 -0.8561 -0.0862 -0.0727 -0.1512 -0.0390
altres -0.0281 ©.0284 -0.0203 -0.0248 -0.0326 0.0898 -0.0157 -0.0029 -0.0227
vbtsc 0.0557 ©.0469 0.0416 -0.0365 -0.0340 -0.0250 -0.1297 0.1579 0.0063
vesc 0.1357 -0.0171 -0.0101 -0.0123 @.1152 -0.0249 -0.0210 -0.0436 -0.0113
vntsc 0.0568 ©.0567 -0.0420 0.0346 -0.0169 0.0270 0.0478 -0.0778 -0.0469

&
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doprio~t ndo pansab~a picapoll dumga~ca dumcha~y dummos~t dumvio~r dummon~l

dopriorat 1.0000
ndo -0.0383 1.0000
pansablanca -0.1226 -0.0083 1.0000
picapoll -0.0169 -0.0125 -0.0166 1.0000
dumgarnat~ca -0.0094 -0.0298 -0.0557 -0.0014 1.0000
dumchardon~y -0.1101 -0.0347 0.3069 -0.0108 0.0333 1.0000
dummoscate~t -0.0750 0.0162 0.1689 -0.0288 0.0961 ©.1381 1.0000
dumviognier -0.0169 -0.0125 0.0098 -0.0141 0.1278 ©.0462 ©.0452 1.0000
dummonestr~1 -0.0054 -0.0105 -0.0364 -0.0119 -0.0284 -0.0331 -0.0243 -0.0119 1.0000
dumgarnach~a 0.3791 -0.0120 -0.2523 -0.0645 -0.1409 -0.2227 -0.1689 -0.0645 0.0372
dumcaberne~n 0.1670 -0.0809 -0.2085 -0.0738 -0.1635 -0.1644 -0.0971 -0.0212 -0.0356
dummerlot 0.0066 -0.0282 -0.2404 -0.0603 -0.1799 -0.2189 -0.1609 -0.0787 -0.0446
dummacabeu -0.0533 -0.0338 0.2990 0.0202 0.2339 ©.2035 0.2200 -0.0381 -0.0322
dumgerwus -0.0383 -0.0111 -0.0381 -0.0125 -0.0298 -0.0026 ©.1412 -0.0125 -0.01@5
parellada -0.0595 0.0267 0.3643 -0.0245 -0.0585 ©.1007 0.1034 0.0184 -0.0207
dumrousanne -0.0163 -0.0047 -0.0162 -0.0053 0.0723 -0.0147 -0.0108 0.1852 -0.0045
dummarsanne -0.0163 -0.0047 -0.0162 -0.0053 -0.0127 ©0.0602 -0.0108 0.1852 -0.0045
dumulldell~e -0.1427 -0.0437 -0.1507 -0.0493 -0.1072 -0.1372 -0.1008 -0.0493 0.0432
dumcaberne~c -0.0414 -0.0175 -0.0602 0.0328 -0.0471 -0.0549 -0.0403 -0.0197 -0.0166
dumpetitve~t -0.0230 -0.0066 -0.0229 -0.0075 -0.0179 -0.0209 -0.0153 -0.0075 -0.0063
dumcarifiena 0.4483 -0.0327 -0.1925 -0.0425 -0.1323 -0.1753 -0.1288 -0.0630 -0.0048
dumtrepat -0.0346 -0.0100 -0.0345 -0.0113 -0.0270 -0.0314 -0.0231 -0.0113 -0.0095
dumpinotnoir -0.0492 -0.0142 -0.0490 -0.0160 -0.0383 ©.0309 -0.0328 -0.0160 -0.0135
dumriesling -0.0305 -0.0088 -0.0304 -0.0099 -0.0238 ©0.0125 ©.1361 -0.0099 -0.0084
dumincroccio -0.0115 -0.0033 -0.0114 -0.0037 -0.00°90 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
dumverdejo -0.0115 -0.0033 -0.0114 -0.0037 -0.0090 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
dumtoriga 0.0865 -0.0033 -0.0114 -0.0037 -0.0090 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
dummalvasia -0.0346 ©.0915 0.0973 0.0788 0.0132 ©0.0395 ©.1611 -0.0113 -0.0095
dummarcelan -0.9199 -0.0058 -0.0198 -0.0065 -0.0155 -0.0181 -0.0133 -0.0065 -0.0055
dumcarinye~a -0.0199 -0.0058 -0.0198 ©0.1491 0.1233 0.0431 -0.0133 -0.0065 -0.0055
dummalbec -0.0115 ©0.3000 -0.0114 -0.0037 -0.0090 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
dumboval -0.0115 -0.0033 -0.0114 -0.0037 -0.0090 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
dumchenin -0.0258 -0.0074 0.0625 -0.0084 0.0876 ©.071c ©.0445 -0.0084 -0.0071
dumgarnat~da 0.1760 -0.0094 -0.0325 -0.0106 -0.0254 -0.0296 -0.0217 -0.0106 -0.0090
dumcadalog -0.0163 -0.0047 -0.0162 -0.0053 -0.0127 -0.0147 -0.0108 -0.0053 -0.0045
dummando -0.0163 0.2099 -0.0162 -0.0053 0.0723 -0.0147 -0.0108 -0.0053 -0.0045
dumsumoll -0.0305 ©.3362 -0.0304 -0.0099 0.0218 -0.0277 -0.0203 -0.0099 -0.0084
dumsyrah 0.2045 -0.0089 -0.1897 -0.0621 -0.1393 -0.1728 -0.1270 -0.0621 ©0.0201
dumgandesa -0.0115 -0.0033 -0.0114 -0.0037 -0.0090 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
dummorenillo -0.0163 ©.2099 -0.0162 -0.0053 -0.0127 -0.0147 -0.0108 -0.0053 -0.0045
dumotras 0.0520 -0.0081 0.0122 0.1010 -0.0220 ©0©.90178 -0.0188 0.1010 -0.0078
pedroximenez 0.1500 -0.0074 -0.0256 -0.0084 0.0876 ©0.0241 -0.9172 -0.0084 -0.0071
dumpicapol~o 0.1224 -0.0047 -0.0162 -0.0053 -0.0127 -0.90147 -0.0108 -0.0053 -0.0045
vbtac -0.0594 -0.0065 0.218¢ -0.0148 0.1829 0.3630 -0.0025 0.2019 -0.0353
veac -0.0115 -0.0033 -0.0114 -0.0037 -0.0090 -0.0104 -0.0077 -0.0037 -0.0032
vrtsc -0.0941 -0.0359 -0.0833 0.0150 -0.0226 -0.0800 -0.0403 -0.0406 -0.0014
vd -0.0606 ©.1692 -0.0602 -0.0248 ©0.0354 -0.0022 ©0.0794 0.0176 0.0292
vntac 0.2483 -0.0075 -0.3556 -0.1165 -0.2631 -0.3239 -0.2380 -0.1165 0.0621
pe 0.1011 -0.0349 0.0001 0.0558 -0.0116 ©.0330 -0.0094 0.0357 -0.0311
tva -0.0198 0.1022 ©0.1808 0.0934 0.2129 ©0.0926 ©.1333 0.0183 0.0250
cup 0.2142 -0.0349 -0.1011 -0.0534 -0.0748 -0.0827 -0.0218 -0.0192 -0.0479
punt 0.2136 0.0234 0.0676 0.0147 0.1076 ©0.9727 0.1291 0.0442 0.9126
bordalesa 0.0703 -0.1025 -0.1512 -0.0346 -0.0287 -0.0850 -0.07083 0.0100 -0.0330
borgoa -0.0309 0.0729 0.1452 0.0297 0.0139 0.0804 ©.0220 0.0045 ©0.0208
rhin -0.0558 -0.0161 ©0.069¢ -0.0182 0.0579 ©0.0611 0.1369 -0.0182 -0.0153
champagne -0.0282 -0.0081 -0.0281 0.1010 -0.0220 -0.0256 -0.0188 -0.0092 ©.1224
anos 0.1639 ©0.0443 -0.2652 -0.1076 -0.1709 -0.1999 -0.1642 -0.0779 0.0496
mc 0.2670 0.1543 -0.2743 -0.1104 -0.1621 -0.2004 -0.1612 -0.0556 ©.0435
cva -0.2150 -0.0640 -0.0742 -0.0341 -0.1302 -0.0058 -0.1088 0.0041 0.0292
docatalunya -0.0798 -0.0230 0.0393 -0.02060 0.0103 -0.0084 ©.0091 0.0146 ©0.0740
altres -0.0463 0.1394 -0.0461 -0.0151 0.0244 -0.0420 0.0731 -0.0151 -0.0127
vbtsc -0.1466 -0.0244 0.4516 0.1653 0.2316 0.2362 ©.3490 0.0327 -0.0469
vesc -0.0230 -0.0066 -0.0229 -0.0075 -0.0179 0.0322 -0.0153 -0.0075 -0.0063
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dumga~ra dumcab~n dummer~t dummac~u dumger~s parell~a dumrou~e dummar~e dumull~e

dumgarnach~a 1.0000
dumcaberne~n 0.2372 1.0000
dummerlot 9.0318 0.1959 1.0000
dummacabeu -0.2087 -0.1904 -0.2128 1.0000
dumgerwus -0.0731 0.0180 -0.0697 0.0648 1.0000
parellada -0.1434 -0.1482 -0.1366 ©0.4002 -0.0217 1.0000
dumrousanne -0.0310 -0.9343 -0.029% ©0.0623 -0.0047 -0.0092 1.0000
dummarsanne -0.0310 ©.0118 -0.029% -0.0143 -0.0047 -0.0092 ©.4990 1.0000
dumulldell~e -0.0195 0.0579 0.2123 -0.1237 -0.0437 -0.0856 -0.0185 -0.0185 1.0000
dumcaberne~c -0.0499 ©.0886 ©.1304 -0.0533 -0.0175 -0.0342 -0.0074 -0.0074 0.0005
dumpetitve~t -0.0439 ©0.0821 ©0.0267 -0.0203 -0.0066 -0.0130 -0.0028 -0.0028 -0.0262
dumcarifiena 9.5938 0.1681 -0.0179 -0.1621 -0.0558 -0.1094 -0.0237 -0.0237 -0.0645
dumtrepat -0.0661 -0.0731 ©0.0058 ©0.0058 -0.0100 -0.0196 -0.0042 -0.0042 0.0201
dumpinotnoir -0.0779 -0.1038 0.0245 -0.0433 -0.0142 -0.0278 -0.0060 -0.0060 0.0074
dumriesling -0.0582 -0.0644 -0.0555 ©0.0553 0.1062 ©.0432 -0.0037 -0.0037 -0.0348
dumincroccio -0.0219 -0.0243 -0.0209 -0.0101 -0.0033 -0.0065 -0.0014 -0.0014 -0.0131
dumverdejo -0.0219 ©0.0410 -0.0209 -0.0101 0.3000 -0.0065 -0.0014 -0.0014 -0.0131
dumtoriga 0.0454 0.0410 -0.0209 -0.0101 -0.0033 -0.0065 -0.0014 -0.0014 -0.0131
dummalvasia -0.0661 -0.0512 -0.0630 ©0.0420 -0.0100 ©.0338 -0.0042 -0.0042 -0.0395
dummarcelan 0.0009 -0.0421 -0.0362 -0.0176 -0.0058 -0.0113 -0.0024 -0.0024 -0.0227
dumcarinye~a 0.0000 -0.0043 -0.0362 -0.0176 -0.0058 -0.0113 -0.0024 0.4068 -0.0227
dummalbec -0.0219 -0.0243 -0.0209 -0.0101 -0.0033 -0.0065 -0.0014 -0.0014 -0.0131
dumboval -0.0219 0.0410 0.0476 -0.0101 -0.0033 -0.0065 -0.0014 -0.0014 ©.0760
dumchenin -0.0492 -0.0251 -0.0468 -0.0227 -0.0074 -0.0146 -0.0032 -0.0032 -0.0294
dumgarnat~da 9.0571 0.0701 0.0136 -0.0287 -0.0094 -0.0185 -0.0040 -0.0040 -0.0372
dumcadalog -0.0310 ©.0580 0.0673 -0.0143 -0.0047 -0.0092 -0.0020 -0.0020 0.0445
dummando -0.0310 ©0.0118 -0.029% -0.0143 -0.0047 -0.0092 -0.0020 -0.0020 -0.0185
dumsumoll -0.0327 ©.0098 ©0.0484 -0.0269 -0.0088 -0.0173 -0.0037 -0.0037 0.0328
dumsyrah 9.3936 0.1586 0.1066 -0.1679 -0.0550 -0.1078 -0.0233 -0.0233 -0.0073
dumgandesa -0.0219 -0.0243 -0.0209 -0.0101 -0.0033 -0.0065 -0.0014 -0.0014 -0.0131
dummorenillo 0.0642 -0.0343 -0.0296 -0.0143 -0.0047 -0.0092 -0.0020 -0.0020 -0.0185
dumotras -0.0263 -0.0596 -0.0513 -0.0249 -0.0081 -0.016@0 -0.0035 -0.0035 -0.0322
pedroximenez -0.0492 -0.0544 -0.0468 0.0744 -0.0074 -0.0146 -0.0032 -0.0032 -0.0294
dumpicapol~o 0.0642 ©0.0580 0.0189 -0.0143 -0.0047 -0.0092 -0.0020 -0.0020 -0.0185
vbtac -0.2111 -0.1856 -0.2265 ©0.1159 0.0240 ©0.0237 0.0555 0.1267 -0.1463
veac -0.0219 -0.0243 0.0476 -0.0101 -0.0033 -0.0065 -0.0014 -0.0014 -0.0131
vrtsc -0.0640 -0.1012 @.1268 -0.0537 -0.0359 -0.0539 -0.0152 -0.0152 0.0510
vd 0.0069 -0.1400 -0.1060 -0.0499 0.0258 -0.0430 -0.0093 -0.0093 -0.0025
vntac 9.3192 0.4021 0.3478 -0.3079 -0.1031 -0.2021 -0.0438 -0.0438 0.1430
pe -0.0385 -0.0794 -0.0195 0.0269 0.0332 -0.0054 -0.0244 -0.0244 -0.0209
tva -0.0573 -0.2384 -0.2919 ©0.1585 0.0177 ©.1136 -0.0283 0.0210 -0.1272
cup 0.3015 0.2008 0.0684 -0.0696 0.0036 -0.0500 ©.0056 -0.0394 0.0468
punt 0.1892 -0.0642 -0.1789 ©@.0558 0.0742 ©0.0345 ©.0006 ©0.0292 -0.1391
bordalesa 0.0300 0.1756 0.1631 -0.0409 -0.1025 -0.1036 ©.0206 0.0206 ©0.0805
borgoa -0.0234 -0.1204 -0.1346 0.0179 0.0445 ©0.0846 -0.0173 -0.0173 -0.0940
rhin -0.0780 -0.1039 -0.0725 0.0651 0.1118 ©.0694 -0.0068 -0.0068 -0.0260
champagne -0.0263 -0.0329 ©0.0608 ©0.0195 -0.0081 -0.0160 -0.0035 -0.0035 0.0772
afios 0.1857 0.2205 0.2049 -0.2170 -0.0673 -0.1603 -0.0404 -0.0274 0.1545

mc 0.2813 ©0.2180 0.1964 -0.2423 -0.0778 -0.1829 -0.0214 0.0162 0.0254

cva -0.2850 0.0226 0.2138 -0.0878 -0.0210 -0.0576 0.0231 0.0231 0.0757
docatalunya -0.0406 -0.0207 -0.0314 0.0442 0.0227 ©.0271 ©.0971 0.0971 0.1509
altres 0.0472 -0.0814 -0.0679 -0.0408 -0.0134 -0.0262 -0.0057 -0.0057 ©0.0145
vbtsc -0.3147 -0.1997 -0.3104 0.4187 0.1249 0.3354 0.0372 -0.0209 -0.1945

vesc -0.0439 -0.0486 0.0267 0.0340 -0.0066 ©.0669 -0.0028 -0.0028 0.1075

vntsc 0.1622 -0.0014 -0.0073 -0.0844 -0.0276 -0.0542 -0.0117 -0.0117 ©0.1191
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dumcab~c dumpet~t dumca~na dumtre~t dumpin~r dumrie~g duminc~o dumver~o dumtor-~a

dumcaberne~c 1.0000
dumpetitve~t 0.1850 1.0000
dumcarifena -0.0733 -0.0335 1.0000
dumtrepat -0.0158 -0.0060 -0.0504 1.0000
dumpinotnoir -0.0224 -0.0085 -0.0716 -0.0128 1.0000
dumriesling -0.0139 -0.0053 -0.0444 -0.0080 -0.0113 1.0000
dumincroccio -0.0052 -0.0020 -0.0167 -0.0030 -0.0043 -0.0026 1.0000
dumverdejo -0.0052 -0.0020 -0.0167 -0.0030 -0.0043 -0.0026 -0.0010 1.0000
dumtoriga -0.0052 -0.0020 0.0595 -0.0030 -0.0043 -0.0026 -0.0010 -0.0010 1.0000
dummalvasia -0.0158 -0.0060 -0.0504 -0.0090 -0.0128 -0.0080 -0.0030 -0.0030 -0.0030
dummarcelan -0.0091 -0.0035 ©0.0150 -0.0052 -0.0074 -0.0046 -0.0017 -0.0017 -0.0017
dumcarinye~a -0.0091 -0.0035 ©0.0150 -0.0052 -0.0074 -0.0046 -0.0017 -0.0017 -0.0017
dummalbec -0.0052 -0.0020 -0.0167 -0.0030 -0.0043 -0.0026 -0.0010 -0.0010 -0.0010
dumboval -0.0052 -0.0020 -0.0167 -0.0030 -0.0043 -0.0026 -0.0010 -0.0010 -0.0010
dumchenin -0.0117 -0.0045 -0.0375 -0.0067 -0.0095 -0.0059 -0.0022 -0.0022 -0.0022
dumgarnat~da -0.0149 -0.0057 0.1147 -0.0085 -0.0121 -0.0075 -0.0028 -0.0028 -0.0028
dumcadalog -0.0074 -0.0028 -0.0237 -0.0042 -0.0060 -0.0037 -0.0014 -0.0014 -0.0014
dummando -0.0074 -0.0028 -0.0237 -0.0042 -0.0060 -0.0037 -0.0014 -0.0014 -0.0014
dumsumoll -0.0139 -0.0053 -0.0444 -0.0080 -0.0113 -0.0070 -0.0026 -0.0026 -0.0026
dumsyrah 0.0171 0.1194 0.2440 -0.0497 0.0018 -0.0438 -0.0165 -0.0165 0.059%
dumgandesa -0.0052 -0.0020 -0.0167 -0.0030 -0.0043 -0.0026 -0.0010 -0.0010 -0.0010
dummorenillo -0.0074 -0.0028 0.0302 -0.0042 -0.0060 -0.0037 -0.0014 -0.0014 -0.0014
dumotras -0.0129 -0.0049 -0.0411 -0.0074 -0.0105 -0.0065 -0.0024 -0.0024 -0.0024
pedroximenez -0.0117 -0.0045 -0.0375 -0.0067 -0.0095 -0.0059 -0.0022 -0.0022 -0.0022
dumpicapol~0 -0.0074 -0.0028 ©0.0841 -0.0042 -0.0060 -0.0037 -0.0014 -0.0014 -0.0014
vbtac -0.0389 -0.0223 -0.1792 -0.0335 -0.0236 ©0.0850 ©.089% -0.0111 -0.0111
veac 9.1899 -0.0020 -0.0167 -0.0030 -0.0043 -0.0026 -0.0010 -0.0010 -0.0010
vrtsc 0.0037 -0.0216 -0.1262 ©.1402 0.1501 -0.0286 -0.0108 -0.0108 -0.0108
vd -0.0347 -0.0132 ©0.0093 -0.0198 0.0843 ©.0423 -0.0066 -0.0066 -0.0066
vntac 0.0956 0.0645 0.3347 -0.0509 -0.0423 -0.0821 -0.0309 -0.0309 0.0322
pe 0.0259 0.0029 0.0002 ©0.0482 0.0507 ©0.0393 ©.0576 0.0576 0.0576
tva -0.0918 -0.0401 -0.0610 ©0.0330 -0.0691 ©.0261 -0.0200 -0.0200 -0.0200
cup 0.0148 -0.0239 0.2727 0.0014 -0.0283 -0.0256 -0.0278 -0.0278 0.0358
punt -0.0347 ©0.0280 0.1627 -0.0625 -0.0484 ©.0602 0.0422 0.0193 0.0211
bordalesa 0.0603 ©0.0291 0.0168 ©0.0160 -0.0365 ©.0071 -0.0685 0.0145 0.0145
borgoa -0.0460 -0.0244 0.0087 -0.0054 0.0369 ©.0031 ©0.0815 -0.0122 -0.0122
rhin -0.0254 -0.0097 -0.0330 -0.0145 -0.0206 -0.0128 -0.0048 -0.0048 -0.0048
champagne -0.0129 -0.0049 -0.0411 -0.0074 ©0.0869 -0.0065 -0.0024 -0.0024 -0.0024
afos 0.0506 0.0073 0.1781 -0.0737 0.0003 -0.0619 -0.0286 -0.0286 ©.0819
mc 0.0850 0.0363 0.2754 -0.0714 0.0238 -0.0526 ©.0093 -0.0306 ©0.0358
cva 0.0789 ©0.0682 -0.2311 -0.0341 0.1035 ©0.0029 ©0.0518 0.0518 -0.0192
docatalunya 0.0225 0.1374 -0.0702 -0.0208 -0.0295 -0.0183 -0.0069 -0.0069 -0.0069
altres -0.0211 -0.0080 -0.0099 -0.0121 0.0428 -0.0106 -0.0040 -0.0040 -0.0040
vbtsc -0.0778 -0.0296 -0.2423 -0.0170 -0.0632 ©.0542 -0.0148 0.0673 -0.0148
vesc -0.0105 -0.0040 -0.0335 -0.0000 -0.0085 -0.0053 -0.0020 -0.0020 -0.0020
vntsc -0.0180 -0.0166 ©.0949 0.0180 -0.0355 -0.0220 -0.0083 -0.0083 -0.0083
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dummal~a dummar~n dumca~ca dummal~c dumboval dumche~n dumga~da dumcad~g dummando

dummalvasia 1.0000
dummarcelan -0.0052 1.0000
dumcarinye~a -0.0052 -0.0030 1.0000
dummalbec -0.0030 -0.0017 -0.0017 1.0000
dumboval -0.0030 -0.9017 -0.0017 -0.0010 1.0000
dumchenin -0.0067 -0.0039 -0.0039 -0.0022 -0.0022 1.0000
dumgarnat~da -0.0085 -0.90049 -0.0049 -0.0028 -0.0028 -0.0063 1.0000
dumcadalog -0.0042 -0.0024 -0.0024 -0.0014 -0.0014 -0.0032 -0.0040 1.0000
dummando -0.0042 -0.0024 -0.0024 -0.0014 -0.0014 -0.0032 -0.0040 -0.0020 1.0000
dumsumoll -0.0080 -0.0046 -0.0046 -0.0026 -0.0026 -0.0059 -0.0075 -0.0037 0.2647
dumsyrah -0.0497 ©.0594 -0.0286 -0.0165 -0.0165 -0.0370 0.0342 0.0305 -0.0233
dumgandesa -0.0030 -0.0017 -0.0017 -0.0010 -0.0010 -0.0022 -0.0028 -0.0014 -0.0014
dummorenillo -0.0042 -0.0024 -0.0024 -0.0014 -0.0014 -0.0032 -0.0040 -0.0020 -0.0020
dumotras -0.0074 -0.0042 -0.0042 -0.0024 -0.0024 -0.0055 -0.0069 -0.0035 -0.0035
pedroximenez -0.0067 -0.0039 -0.0039 -0.0022 -0.0022 -0.0050 -0.0063 -0.0032 -0.0032
dumpicapol~o -0.0042 -0.0024 -0.0024 -0.0014 -0.0014 -0.0032 -0.0040 -0.0020 -0.0020
vbtac 0.0002 -0.9193 0.0389 -0.0111 -0.9111 @.1105 -0.0315 -0.0157 -0.9157
veac -0.0030 -0.0017 -0.0017 -0.0010 -0.0010 -0.0022 -0.0028 -0.0014 -0.0014
vrtsc -0.0324 -0.0187 -0.0187 -0.0108 -0.0108 -0.0241 -0.0306 -0.0152 -0.0152
vd -0.0198 -0.0114 -0.0114 -0.0066 -0.0066 -0.0148 -0.0187 -0.0093 0.1023
vntac -0.0931 ©.0193 -0.0536 ©0.0322 0.0322 -0.0693 0.0689 0.0455 0.0009
pe -0.0019 ©@.0566 -0.0299 -0.0173 0.0576 -0.0051 -0.0224 0.0285 -0.0244
tva 0.0797 -0.0347 0.0459 -0.0200 -0.0200 ©0.0801 -0.0074 0.0210 0.0210
cup -0.0412 -0.0115 -0.0482 ©0.0358 -0.0278 -0.0338 ©0.0564 0.0056 0.0056
punt 0.0406 -0.0938 -0.0418 -0.0023 -0.0056 ©0.0615 ©.0438 0.0276 0.0120
bordalesa -0.0396 ©.0252 ©0.0252 -0.0685 0.0145 -0.0047 0.0412 0.0206 -0.0382
borgoa 0.0260 -0.0212 -0.0212 @.0815 -0.0122 -0.0273 -0.0346 -0.0173 -0.0173
rhin 0.0561 -0.0084 -0.0084 -0.0048 -0.0048 ©0.0838 -0.0137 -0.0068 -0.0068
champagne -0.0074 -0.0042 -0.0042 -0.0024 -0.0024 -0.0055 -0.0069 -0.0035 -0.0035
anos -0.0737 -0.0070 -0.0389 0.0451 0.0083 -0.0475 0.0104 0.0377 0.0508
mc -0.0847 ©0.0007 -0.0223 0.0225 0.0491 -0.0249 0.0624 0.0382 0.1133
cva -0.0341 0©0.0438 0.0078 -0.0192 0.0518 -0.0430 -0.0545 -0.0272 -0.0272
docatalunya 0.0297 -0.0120 -0.9120 -0.0069 -0.0069 -0.0155 -0.9196 -0.0098 -0.0098
altres -0.0121 -0.0070 -0.0070 -0.0040 -0.0040 -0.0090 -0.0114 -0.0057 0.1727
vbtsc 0.1754 -0.0256 0.0693 -0.0148 -0.0148 0.0405 -0.0419 -0.0209 -0.0209
vesc -0.0060 -0.0035 -0.0035 -0.0020 -0.0020 -0.0045 -0.0057 -0.0028 -0.0028
vntsc -0.0250 ©.0598 -0.0144 -0.0083 -0.0083 -0.0186 0.0220 -0.0117 -0.0117

Departamento de Economia Aplicada. Universidad Auténoma de Barcelona



Una primera estimacion de un modelo de precios hedonicos para el vino de calidad catalan

Junio de 2010

dumsum~1 dumsyrah dumgan~a dummor~o dumotras pedrox~z dumpic~o vbtac veac

dumsumol1l 1.0000
dumsyrah 0.0428 1.0000
dumgandesa -0.0026 -0.0165 1.0000
dummorenillo -0.0037 0.0305 -0.0014 1.0000
dumotras -0.0065 -0.0094 -0.0024 -0.0035 1.0000
pedroximenez -0.0059 -0.0370 -0.0022 -0.0032 0.1781 1.0000
dumpicapol~o0 -0.0037 -0.0233 -0.0014 -0.0020 -0.0035 -0.0032 1.0000
vbtac -0.0295 -0.1765 0.089 -0.0157 0.0551 ©.1105 -0.0157 1.0000
veac -0.0026 ©0.0596 -0.0010 -0.0014 -0.0024 -0.0022 -0.0014 -0.0111 1.0000
vrtsc 0.049% -0.0294 -0.0108 -0.0152 0.0158 ©0.0221 -0.0152 -0.1202 -0.0108
vd -0.0175 -0.0612 -0.0066 ©0.1023 -0.0162 -0.0148 -0.0093 -0.0735 -0.0066
vntac 0.0375 ©.2599 -0.0309 0.0009 -0.0501 -0.0693 ©0.0455 -0.3452 -0.03@9
pe -0.0458 -0.0073 -0.0173 -0.0244 0.0802 0.0284 -0.0244 0.0633 0.0576
tva -0.0003 -0.1677 0.0497 0.0703 0.0364 ©0.0801 -0.0283 0.1410 -0.0200
cup -0.0256 0.2449 -0.0278 -0.0394 -0.0423 -0.0623 ©.0506 -0.1186 ©0.0358
punt 0.0276 ©.29%7 ©0.0560 0.0191 0.0416 ©0.0246 ©0.0204 0.1736 -0.0088
bordalesa -0.0244 ©.0893 0.0145 ©0.0206 0.0017 -0.0047 0.02060 -0.1468 -0.0685
borgoa 0.0387 -0.0598 -0.0122 -0.0173 0.0084 ©0.0147 -0.0173 0.1748 0.0815
rhin -0.0128 -0.0479 -0.0048 -0.0068 -0.0118 -0.0108 -0.0068 0.0310 -0.0048
champagne -0.0065 ©0.0218 -0.0024 -0.0035 -0.0060 -0.0055 -0.0035 -0.0273 -0.0024
anos 0.0079 ©0.1228 -0.0102 -0.0274 -0.0099 -0.0063 ©.0508 -0.1208 ©.0083
mc 0.0363 0.2124 -0.0129 0.0319 -0.0244 -0.0308 0.0444 -0.0627 -0.0173
cva 0.0298 -0.1131 -0.0192 -0.0272 0.0110 -0.0112 -0.0272 -0.0072 -0.0192
docatalunya -0.0183 -0.0456 -0.0069 -0.0098 -0.0170 -0.0155 -0.0098 -0.0315 -0.0069
altres -0.0106 -0.0090 -0.0040 0.1727 -0.0098 -0.0090 -0.0057 -0.0448 -0.0040
vbtsc -0.0392 -0.2449 -0.0148 -0.0209 0.0309 ©0.0037 -0.0209 -0.1650 -0.0148
vesc -0.0053 -0.0330 -0.0020 -0.0028 -0.0049 -0.0045 -0.0028 -0.0223 -0.0020
vntsc -0.0220 0.1650 -0.0083 -0.0117 -0.0204 -0.0186 -0.0117 -0.0926 -0.0083

rhin champa~e afios mc cva docata~a  altres vbtsc vesc

rhin 1.0000
champagne -0.0118  1.0000
afos -0.1036 -0.0023 1.0000
mc -0.1016 0.0753 0.6725 1.0000
cva -0.0332 -0.0181 0.0639 0.0201 1.0000
docatalunya 0.1257 -0.0170 -0.0705 -0.0860 -0.0261 1.0000
altres -0.0194 0.0933 0.0425 0.0485 -0.0416 -0.0278 1.0000
vbtsc 0.1188 -0.0363 -0.4152 -0.4542 -0.1336 ©.0337 -0.0182 1.0000
vesc -0.0097 0.4054 0.0258 0.0385 0.0327 -0.0138 -0.0080 -0.029% 1.0000
vntsc -0.0402 -0.0204 -0.1484 -0.2480 -0.0599 0.0393 0.0312 -0.1231 -0.0166

vntsc

vntsc 1.0000
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“Vinyes verdes vora el mar,

Ara que el vent no remuga

Us feu més verdes i encar
1 Teniu la fulla poruga,

Vinyes verdes vora el mar.
Vinyes verdes del coster,
Sou més fines que la userda
Verd vora el blau mariner,
Vinyes amb la fruita verda,
Vinyes verdes del coster,
Vinyes verdes, dolg repos
\ora la vela que passa;
Cap al mar vincleu el cos
Sense decantar-vos massa,
\linyeswerdes, dolg repos.
\/inyes verdes, soledat,
Del verd en I’hora calenta.
Raim i cep retallat
Damunt la terra lluenta;
Vinyes verdes soledat.
Vinyes que dieu adéu
Al llagut i al a gavina,
| al fiserrellet de neu
Que ara neix i que ara fina...
Vinyes que dieu adéu!
Vinyes verdes del mer cor...
Dins del cep s’adorm la tarda,
Raim negre, pampol d’or,
aigua, penyal i basarda.
\inyes verdes del mer cor
Vinyes verdes vora el mar,
Verdes a punta de dia,
Verd suau de cap al tard...

Feu-nos sempre companyia

Vinyes verdes vora el mar!”



